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Intención de compra en internet y el gasto de los hogares │ noviembre 2016

Utilizar herramientas tecnológicas

de información que permitan

realizar un mejor análisis del

entorno económico.

Motivación 

Conocemos el pasado con retraso                      

Ejemplos: PIB, retails, mercado inmobiliario, etc 

Intuimos el presente (nowcasting) 

Ignoramos el futuro (forecasting)  
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1. ¿Qué es Big Data?
• Fuentes de información. 

• Sectores que están utilizando Big Data.

• Aplicaciones en la economía.

2. Aplicaciones para el análisis de variables económicas 

(con información de internet)

• Índice de intención de compra de departamentos en la ciudad de Lima.

• Índice de intención de compra de los hogares en Perú.

• Indicador de tensiones políticas.

3. Conclusiones

Agenda
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Es hora de generar 

valor a los datos 

¿Qué es Big Data?  Es el uso de grandes 

cantidades de información, generadas a 

gran velocidad por diversas fuentes 

Volumen 

Variedad  

Velocidad  
Fuente: Centro de innovación BBVA 4
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Fuentes de información  

Registro de venta de 

empresas 

Registro de pagos con 

tarjetas 

Registro en los portales de 

búsqueda (Google, 

Facebook y Twitter)

Más de 54 mil consultas 

por segundo (400 

millones al día). En 2013 

indexó más de 60 

trillones de páginas web

Fuente: Centro de innovación BBVA 5
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¿En que sectores se está utilizando Big Data?  

Comercio 

Servicios financieros 

Publicidad 

Medios de 

Telecomunicación 

Gobierno 

Fuente: Centro de innovación BBVA
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Aplicación: Comercio
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Aplicación:  Banca – Producto BBVA Data & Analytics (España)

Fuente: Centro de innovación BBVA 8
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Aplicaciones en la economía, algunos ejemplos

Metodologías que hacen estimaciones en tiempo real de la evolución de los precios 

Proyecto “ Billions Prices Projec”, MIT Los datos scáner y los datos en línea son fuente 

importante en la construcción del IPC en Noruega

• Los precios recaudados por scanner representan

el 30% de la muestra total de bienes y servicios,

mientras que la data recaudada por internet

representa el 19%.

Cobertura: 

- 96% de las cadenas 

minoristas.

- 85% de las cadenas de 

farmacias.
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Aplicaciones en la economía, algunos ejemplosAplicaciones en la economía, algunos ejemplos

Colombia (iniciativa pública – Ministerio de Hacienda, 2013)

Se construyó indiciadores sectoriales adelantados de la actividad económica con información de Google (para el 

análisis de tendencias y quiebres). 

España  (iniciativa privada – BBVA, 2016)

Se estudia el comportamiento agregado de los consumidores mediante la información de las transacciones

realizadas con tarjetas de crédito o débito por los clientes de BBVA con comercios minoristas. El indicador del

gasto en comercios minoristas (ICM-BBVA) replica la estructura del índice de comercio al por menor publicado

por el Instituto de Estadística. El ICM- BBVA ofrece un mayor detalle de información que el proporcionado por

las fuentes oficiales. Este permite conocer el movimiento comercial a nivel provincial, por sectores (alimentos,

salud, cuidado personal, equipamiento del hogar, tecnología, moda, etc).

España (iniciativa privada – BBVA, 2016 )

Se utiliza información de Google para la construcción de índices de tendencia de búsqueda relacionadas al

turismo, los cuales incrementan las precisión de las estimaciones de corto plazo en este sector.
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Aplicaciones en la economía, algunos ejemplosAplicaciones en la economía, algunos ejemplos

Índice BBVA de comercio al por menor 

Permite obtener información comercial a nivel 

provincial …

…por sectores …

… y la estacionalidad  del comercio                                          

(mensual y semanal)

Para más detalle descargue el informe aquí 11

https://www.bbvaresearch.com/wp-content/uploads/2016/12/Situacion_Consumo_2S2016_R1.pdf
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Aplicaciones Big Data: Google Trends y el análisis 
de variables económicas    

1. Índice de intención de 

compra de departamentos 

en la ciudad de Lima.

2. Índice de intención de gasto 

de los hogares en Perú.
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Las búsquedas en internet contienen información 
relevante sobre las preferencias de los agentes 
económicos 

Búsquedas en 

Google                                    
(50 mil cada segundo) 

Google Trend 
(herramienta 

gratuita de Google) 

Se refleja 

Muestra 

Las tendencias 

de búsqueda 
(palabra o frases)

Ejemplos:

May.

Feb.

May.

Feb.

May.

Feb.

Ene.

Ene. Ene.

“elecciones presidenciales”

“florerías”

“gimnasio”

Abr.

Jun.

Abr.

Jun.
Abr.

Jun.

2006 2011 2016

13
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Diversos estudios demuestran que los datos de búsqueda 
en internet (google) son útiles para realizar proyecciones 
de variables económicas

Autores Sectores

Choi y Varian (2009, 2012)

McLaren (2011)

Chamberlin (2010)

Carrire-Swallow y Labbé (2010)

Retail, autos, vivienda, turismo

Chang y Río (2013)

Baker y Fradkim (2011)

Askitas y Zimmerman (2010)

Empleo

Pena y Huan (2009) Consumo privado

14
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Objetivo
Estimar un indicador de 

intención de compra de 

departamentos que 

permita proyectar las 

ventas en el corto plazo

Búsqueda en internet y las proyecciones de ventas 
de departamento en Lima
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Interés de compra de un 

departamento 

Búsqueda en internet 
(inmobiliarias, precio, banco, etc)

índice de Intención de  

Compra de 

Departamentos 

(IICDG)

Préstamo hipotecario  
(evaluación crediticia y ahorro de la cuota 

inicial)

Compra  y venta    

Entre el deseo y la materialización de la compra de un 
departamento, hay un registro en internet de ese interés                      
(que deseamos capturar)

Para más detalle descargue el informe aquí 16

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/
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Construcción del IICDG

1

2

De una lista de palabras y frases relacionadas con el interés de

compra de un departamento en la ciudad de Lima, se seleccionaron

aquellas que mostraron una mayor relación con las ventas de

departamento de la ciudad de Lima.

Se ponderan las series elegidas por la inversa de sus desviaciones 

estándar para reducir la importancia la volatilidad y la incertidumbre 

en el IICDG.

Para más detalle descargue el informe aquí 17

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/


Situación Chile | Tercer trimestre 2016

IICDG y las ventas de departamento en Lima

Coeficiente de correlación entre las Ventas de
departamentos en Lima y el IICDG con diferentes
rezagos

Fuente: TINSA y Google.

Venta de departamentos en Lima e IICDG 
(número de unidades e indice )

Fuente: TINSA, Google.
Elaboración: BBVA Research.                                                                                                                            

Correlación positiva, alcanzando su mayor asociación cuando el IICDG se adelanta 5 trimestres*  

*Se realizó prueba de precedencia estadística y se encontró que el IICDG anticipa (causa) el comportamiento de las ventas de departamentos en Lima.
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Para más detalle descargue el informe aquí 18

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/
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IICDG y el crecimiento del crédito hipotecario

Coeficiente de correlación entre el crecimiento del
crédito hipotecario y el IICDG con diferentes
rezagos

Fuente: ASBANC y Google.

Crédito hipotecario del Sistema bancario y el 
IICDG 
(var.% interanual e Indice)

Fuente: ASBANC, Google.
Elaboración: BBVA Research.                                                                                                         

Correlación positiva, alcanzando su mayor asociación cuando el IICDG se adelanta 4 trimestres*  

*Se realizó prueba de precedencia estadística y se encontró que el IICDG anticipa (causa) el comportamiento de las ventas de departamentos en Lima.
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Para más detalle descargue el informe aquí 19

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/
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IICDG mejora la capacidad para predecir las ventas 
de departamento en Lima

Indicadores de capacidad predictiva de los dos
modelos de proyección

Elaboración: BBVA Research.

ECM: error cuadrático medio. EMA: error medio absoluto.

Venta de departamentos en Lima
(número de unidades)

Elaboración: BBVA Research.

Fuente: TINSA

*Se considera un modelo ARMA: Las ventas de departamento en Lima se encuentran en 

función al comportamiento pasado y a las perturbaciones económicas y financieras que 

afectan esta variable.** Al modelo de referencia se le agrega el IICDG.
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Indicadores Modelo de Modelo 

referencia aumentado

R-squared 81 85

Errores de la muestra

ECM 1,542 958

EMA 1,318 779

* **

Para más detalle descargue el informe aquí 20

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/
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Búsqueda en internet y las proyecciones del gasto 
de las familias

Objetivo
Estimar un indicador 

de intención de 

compra que permita 

proyectar el consumo 

de los hogares en el 

corto plazo 



Situación Chile | Tercer trimestre 2016

Interés de compra 

Búsqueda en internet 
(precios, modelos, descuentos, ofertas, 

compras online, etc)

Compra                                 

(consumo privado)      

Índice de 

intención de 

compra de los 

hogares (IICG)

Intención de compra en internet y el gasto de los hogares │ noviembre 2016

Para más detalle descargue el informe aquí 22

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-intencion-de-compra-en-internet-y-el-gasto-de-los-hogares/
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Construcción del IICG

1

2

De una lista de palabras y frases relacionadas con la compra de

bienes y servicios, se seleccionaron aquellas que mostraron una

mayor relación con la dinámica del consumo privado.

Se ponderan las series elegidas por la inversa de sus desviaciones 

estándar para reducir la importancia la volatilidad y la incertidumbre 

en el IICG.

Para más detalle descargue el informe aquí 23

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-intencion-de-compra-en-internet-y-el-gasto-de-los-hogares/
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Fuente: BCRP, Google                                          

Elaboración: BBVA Research 

COEFICIENTE DE CORRELACIÓN ENTRE EL CRECIMIENTO  

DEL CONSUMO PRIVADO Y EL IICG CON DIFERENTES 

REZAGOS  

(%)

CONSUMO PRIVADO Y EL IICG                                                            

(var.% interanual e índice)

IICG y el consumo privado
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Fuente: BCRP, Google                                          

Elaboración: BBVA Research 

Correlación positiva, alcanzando su mayor asociación cuando el IICG se adelanta 2 trimestres  

Para más detalle descargue el informe aquí 24

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-intencion-de-compra-en-internet-y-el-gasto-de-los-hogares/
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Fuente: BCRP, Google                                          

Elaboración: BBVA Research 

CONSUMO PRIVADO Y EL IICG                                                            

(var.% interanual e índice )

CONSUMO PRIVADO Y EL  INDICE DE CONFIANZA DEL 

CONSUMIDOR *                                                                                                   

(var.% interanual y puntos)

Fuente: BCRP, Apoyo Consultoría

*Valores por encima de 50 se ubica en el tramo optimista. El análisis de correlación dinámica (para el periodo 

2T2003-2T2016) revela que existe una relación positiva entre el consumo privado y el Índice de confianza del 

consumidor, alcanzando su máxima asociación (33%) cuando el índice se adelanta dos trimestres. 
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El IICG muestra una mejor relación con el consumo 
privado que la confianza al consumidor

Para más detalle descargue el informe aquí
25

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-intencion-de-compra-en-internet-y-el-gasto-de-los-hogares/


Situación Chile | Tercer trimestre 2016

Elaboración: BBVA Research 

INDICADORES DE CAPACIDAD PREDICTIVA DE LOS MODELOS 

DE PROYECCCIÓN DEL CONSUMO DE LOS HOGARES

CONSUMO PRIVADO                                                                                                 

(var.% interanual)

Fuente: BCRP                                                     

Elaboración: BBVA Research 

1/. Se considera un modelo ARMA: el crecimiento del consumo privado se encuentran en función al  

comportamiento pasado y a las perturbaciones económicas y financieras que afectan esta variable. 

2/  El consumo privado en función al ingreso disponible. 

3/  Al modelo estructurado se le agregó el IICG.

4/  ECM: error cuadrático medio. EMA: error medio absoluto

Proyección

IICG mejora la capacidad para predecir el consumo 
privado

Indicadores Modelo de Modelo Modelo 

referencia 1/ Estructurado 2/ con IICG 3/

R-squared 75 67 81

Errores de proyección 4/

ECM 1.38 1.05 1.00

EMA 1.12 0.77 0.68
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Para más detalle descargue el informe aquí
26

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-intencion-de-compra-en-internet-y-el-gasto-de-los-hogares/


Situación Chile | Tercer trimestre 2016

Aplicaciones Big Data: GDELT y el análisis de 
variables económicas    

1. ¿Qué es GDELT y qué se 

puede encontrar?

2. Aplicaciones

3. Indicador de tensiones 

políticas
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GDELT: Global Database on Events Location and 
Tone

GDELT proporciona información 

para análisis geopolítico, social 

y económico

Monitorea los medios de 

comunicación a nivel 

mundial

Información desde 1979, 

incluye más de 100 

lenguajes

Geo-referencia 

los eventos

Usa algoritmos para 

detectar emociones de 

las noticias

Se actualiza cada 15 

minutos

27



Situación Chile | Tercer trimestre 2016

GDELT y su procesamiento de datos

Extrae información de 

los medios de 

comunicación

Sistematiza BigQuery

•Traduce las noticias al inglés (98% no 

están en inglés)

•Analiza el texto

•Analiza cada palabra y la 

sintaxis.

•Separa verbos, adjetivos 

nombres propios. 

•Reconoce patrones

•Ordena

•Permite:

•Clasifica por categoría

•Relacionar países, 

organizaciones y personas

•Encuentra el tono de la noticia.

•Cada 15 minutos

28
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La cobertura de GDELT y procesamiento de datos

BigQuery

29
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GDELT: Base de datos

Televisión 

americana (GKG)
Monitorea más de 100 

estaciones de televisión de 

EEUU para conocer al 

usuario. Se actualiza cada 2 

días.

Archivo de libros de 

historia americana
Procesó más de 3.5 millones 

de volúmenes de archivos de 

internet y documentos 

digitales.

Literatura 

Académica de 

África y Medio 

Oriente
Información sociocultural, 

menciones de grupos étnicos 

y religiosos

Base de datos de 

eventos
Catálogo de eventos en más 

de 300 categorías (protestas, 

ataques militares, 

intercambios diplomáticos, 

etc). Desde 1979

Gráfico global de 

conocimiento (GKG)
Extrae nombre de personas, 

organizaciones, ubicación, 

millones de temas y miles de 

emociones. Desde 2013

30
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Algunas aplicaciones

Fuente: BBVA Research y GDELT                                          

Elaboración: BBVA Research 

ÍNDICE DE INTENSIDAD DE PROTESTAS 1981-2016

(Número de protestas en el mundo/ total de eventos en el mundo)

ÍNDICE DE INTENSIDAD DE CONFLICTOS 1981-2016

(Número de conflictos en el mundo/ total de eventos en el mundo)

Fuente: BBVA Research y GDELT                                          

Elaboración: BBVA Research 

Alto

Rango 

medio

Bajo

Alto

Rango 

medio

Bajo

Para más detalle descargue el informe aquí
31

https://www.bbvaresearch.com/en/publicaciones/little-reasons-to-expect-higher-growth-rates-or-a-recession/
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Fuente: BBVA Research y GDELT                                          

Elaboración: BBVA Research 

VULNERABILIDADES MACROECONÓMICAS en 2015-2016

(cobertura en los medios sobre vulnerabilidades macro en el mundo)

Algunas aplicaciones

Para más detalle descargue el informe aquí
32

https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/situacion-eagles-informe-anual-2016/
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Fuente: BBVA Research y GDELT                                          

Elaboración: BBVA Research 

Dic. 2015: DESACELERACIÓN DE CHINA: preocupaciones y contagios

(cobertura en los medios sobre la desaceleración en China)

Impacto en la actividad en Asia emergente

Exportadores de commodities de África

Exportadores de commodities de Latam

Demanda de petróleo

Impacto en la actividad en Europa

Financiero y comercio

Algunas aplicaciones

Para más detalle descargue el informe aquí
33

https://www.bbvaresearch.com/public-compuesta/situacion-economia-digital-diciembre-2015/capitulo/big-data-para-analizar-eventos-sociales-y-politicos/
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Tensiones políticas

Fuente: BBVA Research y GDELT                                          

Elaboración: BBVA Research 
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Elecciones: segunda vuelta

06 Junio 2016

54%

Elecciones: primera vuelta

10 Abril 2016

60%

Cambio presidencial

28 Julio 2016

59% Días APEC

20 Noviembre 2016

54%

PERÚ: ÍNDICE DE INTENSIDAD TEMAS POLÍTICOS 

(cobertura de temas políticos en medios de comunicación)
PERÚ: TONO DE TEMAS POLÍTICOS 

(<0 connotación negativa, >0 connotación positiva)

Fiestas Patrias

29 Julio 2015

46%

Inscripción de partidos políticos

12 Enero 2016

-3.1

Pre elecciones de segunda vuelta

16 Mayo 2016

-1.9

Últimos 

acontecimientos 

de corrupción

2017

-2.0

Cambio presidencial

28 Julio 2016

59%

TC continuó con agendas Nadine

06 Octubre 2015

-1.9
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Fuente: BBVA Research y GDELT                                          

Elaboración: BBVA Research 

PERÚ: ÍNDICE DE TENSIONES POLÍTICAS 
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Elecciones: primera vuelta

10 Abril 2016

Inscripción de partidos políticos

12 Enero 2016

Pre elecciones  y elecciones de 

segunda vuelta

16 Mayo 2016

TC continuó con agendas Nadine

06 Octubre 2015

Tensiones políticas
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• El uso de Big Data nos ofrece oportunidades para la investigación, ya que, de

alguna manera, nos permite cuantificar lo que solo se conoce de manera cualitativa.

• Nos brinda información que usualmente no manejamos. Nos permite mejorar

nuestros modelos al incorporar el comportamiento de las personas (búsquedas y

noticias). No solo para mejorar estimaciones, si no tambien proyecciones.

• Además, es información en tiempo real, lo que nos permite adelantarnos a las

publicaciones de datos oficiales y, como hemos visto en el caso de intención de

compra y consumo, es información relevante para el análisis de la economía peruana.

• Estas aplicaciones son el comienzo de futuras investigaciones en el campo de

Big Data.

Conclusiones

Intención de compra en internet y el gasto de los hogares │ noviembre 2016
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