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BBVA
Motivacion

Utilizar herramientas tecnoldgicas
de informacion que permitan
realizar un mejor analisis del
entorno economico.

Conocemos el pasado con retraso
Ejemplos: PIB, retails, mercado inmobiliario, etc

Intuimos el presente (nowcasting)

Ignoramos el futuro (forecasting)




BBVA | sesearce

Agenda

1. ¢Qué es Big Data?
* Fuentes de informacion.
» Sectores que estan utilizando Big Data.
 Aplicaciones en la economia.

2. Aplicaciones para el analisis de variables econdmicas
(con informacion de internet)

- Indice de intencion de compra de departamentos en la ciudad de Lima.
- Indice de intencion de compra de los hogares en Peru.
* Indicador de tensiones politicas.

3. Conclusiones
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Es hora de generar
valor a los datos

¢, Qué es Big Data? Es el uso de grandes
cantidades de informacion, generadas a
gran velocidad por diversas fuentes

Volumen
Variedad

Velocidad
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Fuentes de informacion

Registro de venta de

__________
———————

Rad N\‘\
s \\\
Mas de 54 mil consultas AN
por segundo (400 \ )
millones al dia). En 2013 i Mas de s 0ot millones
. B B 1 de personas telefonean,
index6 mas de 60 ,’. mandan mensajes

trillones de péginas web ,’ de texto, tuitean y

empresas |

Registro de pagos con
tarjetas

Registro en los portales de
busqueda (Google,
Facebook y Twitter)

Fuente: Centro de innovacién BBVA

navegan por internet
con teléfonos mdviles,

Cada dia se envian 340
millones de tuits. Son unos
4.000 por segundo.

Facebook cuenta con mas
de 901 millones de usuarios
activos generando datos
de interaccion social.

Al dia se generan 2.5 trillones
de bytes de datos. El 90% de
los datos que hay hoy en dia
en el mundo se han creado tan
solo en los dos Gltimos anos,

s Walmart gestiona mds de
1 millon de transacciones

. . . . . con clientes por hora.
.
o O o °
R b P X X o °

S En el mundo se registran cada .

= segundo 10.000 transacciones

de pagos con tarjetas.
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¢, En que sectores se esta utilizando Big Data?
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Ccomercio

=

Servicios financieros

Publicidad

N Medios de

Telecomunicacion (S
m Gobierno )
Fuente: Centro de innovacién BBVA ;b
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Como Netflix cambio la industria televisiva
usando big data

Como 'House of Cards’' se convirtio en un
éxito mundial gracias a un algoritmo

Sensores y 'big data’: Amazon quiere 'matar’ al
supermercado (v saber todo sobre ti)

Unatiemda"sim:n\asm cajeros” en la queel \ cogeloquequiereyselarga Eslzn
propuesta con |2 que A mazon quiel \os'saper‘mastnmnaos-LComo?
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Aplicacion: Banca — Producto BBVA Data & Analytics (Espafia)

Quieres saber como activar tu negocio? /Quieres conocer tu situacion
respecto a la competencia? Jle gustaria entender mejor a tus clientes?

Patrén horario del gasto JuL E

"y };_ MI CODIGO POSTAL N

« Comrperce 380 SUl TN
Marketing pgra tu negocio —

: i~ N

- e

a 1 2 3 a 5 =] 7 a8 % 10 11 12 13 14 15 16 17 18 1% 20 21 22 23

Patrén semanal JuL = Cuota de mercado Ju G‘l —
NNNNNNN il CODIGE POSTAL
CODIGO POSTAI
4%
16% I 0
. ’ 3 %
' A0,16% del gasto
0%
¥ LUN MAR MIE JUE VIE SAB DOM

Clientes ganados y FEB —
perdidos JuL — Cédigos postales ce procedggia de los cllentes
| I NEGOCIO | §
A 1 0 1 /A

GANADCS | 8,84% ()

Y L2 B

- Majdy

' 869 o Poriel
Los datos de Commerce360 se elaboran con Los indicadores de tu negocio se basan en Los datos de tu mercado se obtienen a partir SE MANTIEMEM | 76,03% Fv-*m_vw o
una muestra de datos agregados y las compras de tu TPV BBVA. Sélo ti de una muestra anonimizada y agregada de fne
anonimizados de compras con tarjeta. accedes a la informacion de tu comercio. compras con tarjetas BBVA. v 173 (s icatons
PERDIDCS | 15,14%

Fuente: Centro de innovacién BBVA
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Aplicaciones en la economia, algunos ejemplos

-

" .3The Bblllon Prlces Project

olu MITSI n Schoo lanagemnt --'0’
.

eLickTo

US DAILY CPI

Los precios recaudados por scanner representan
el 30% de la muestra total de bienes y servicios,
mientras que la data recaudada por internet
representa el 19%.

» Cobertura:
« Statistics Norway

Statistisk sontralbyrd
- 96% de las cadenas

T = e

Scanner data in CPI/HICP
Randi Johannessen, Head of Price Statistics, Statistics Norway
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Aplicaciones en la economia, algunos ejemplos

Colombia (iniciativa publica — Ministerio de Hacienda, 2013)

Se construy6 indiciadores sectoriales adelantados de la actividad economica con informacion de Google (para el
analisis de tendencias y quiebres).

Espana (iniciativa privada — BBVA, 2016 )

Se utiliza informacion de Google para la construccion de indices de tendencia de busqueda relacionadas al
turismo, los cuales incrementan las precision de las estimaciones de corto plazo en este sector.

Espana (iniciativa privada — BBVA, 2016)

Se estudia el comportamiento agregado de los consumidores mediante la informacion de las transacciones
realizadas con tarjetas de crédito o débito por los clientes de BBVA con comercios minoristas. El indicador del
gasto en comercios minoristas (ICM-BBVA) replica la estructura del indice de comercio al por menor publicado
por el Instituto de Estadistica. El ICM- BBVA ofrece un mayor detalle de informacion que el proporcionado por
las fuentes oficiales. Este permite conocer el movimiento comercial a nivel provincial, por sectores (alimentos,
salud, cuidado personal, equipamiento del hogar, tecnologia, moda, etc).
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Aplicaciones en la economia, algunos ejemplos

Indice BBVA de comercio al por menor

Ventas al por menor vs ICM-BBVA

(datos nominales brutos, % m/m)

-20
-30
-40
M M M M = = = S D NN W W W o W
T T T T T T T T T T T TR
wl——d—' [ e == e [
e 8 2 8 g 8 32 g 288 2848 2 3
o ® o © ¢ © (T
— |CM-BBVA = === |[CM-INE

Fuente: BBVA a partir de INE

Para mas detalle descargue el informe aqui

\

Permite obtener informacién comercial a nivel
provincial ...

\

...por sectores ...

... Y la estacionalidad del comercio
(mensual y semanal)

ICM-BBVA diario: distribucion semanal del

consumo (% del gasto nominal en cada dia de Ila
semana, 1 semana de junio)

25%

19,8%

20%

19%

10%

5%

0%

Ma Al Ju W Sa Do Lu

Fuente: BBWYA a partir de INE

11


https://www.bbvaresearch.com/wp-content/uploads/2016/12/Situacion_Consumo_2S2016_R1.pdf
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Aplicaciones Big Data: Google Trends y el analisis
de variables econdmicas

1. Indice de intencion de
compra de departamentos
en la ciudad de Lima.

2. Indice de intencion de gasto
de los hogares en Perd.
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Las busquedas en internet contienen informacion

relevante sobre las preferencias de los agentes
economicos

Se refleja

Muestra

“elecciones presidenciales”

r

eeeeeeeee

2006

“florerias” e,
100 eb.

25sept. 2... 9jun. 2013 22 feb. 2015

“gimnasio”
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Diversos estudios demuestran que los datos de busqueda
en internet (google) son utiles para realizar proyecciones
de variables econdmicas

Choi y Varian (2009, 2012) Retail, autos, vivienda, turismo
McLaren (2011)

Chamberlin (2010)

Carrire-Swallow y Labbé (2010)

Chang y Rio (2013) Empleo
Baker y Fradkim (2011)
Askitas y Zimmerman (2010)

Penay Huan (2009) Consumo privado

14
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Busqueda en internet y las proyecciones de ventas
de departamento en Lima

Objetivo

Estimar un indicador de
iIntencion de compra de
departamentos que

permita proyectar las
ventas en el corto plazo
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Entre el deseo y la materializacion de la compra de un
departamento, hay un registro en internet de ese interes
(que deseamos capturar)

Interés de compra de un
departamento

indice de Intencidn de

. Compra de
Departamentos

(IICDG)

(inmobiliarias, precio, banco, etc)

Busqueda en internet J »

\ 4

Préstamo hipotecario J

(evaluacion crediticiay ahorro de la cuota
inicial)

\ 4

>

d Compra y venta

Para mas detalle descargue el informe aqui

16


https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/

BBVA
Construccion del ICDG

Q De una lista de palabras y frases relacionadas con el interés de
compra de un departamento en la ciudad de Lima, se seleccionaron
aquellas que mostraron una mayor relacion con las ventas de
departamento de la ciudad de Lima.

e Se ponderan las series elegidas por la inversa de sus desviaciones
estandar para reducir la importancia la volatilidad y la incertidumbre

en el IICDG.

Para mas detalle descargue el informe aqui

17


https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/
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IICDG vy las ventas de departamento en Lima

Correlacion positiva, alcanzando su mayor asociacion cuando el IICDG se adelanta 5 trimestres*

Coeficiente de correlacion entre las Ventas de
departamentos en Lima y el IICDG con diferentes

rezagos

Correlacion (%)
70
60
50
40
30
20
10

0 T T
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Trimestres

Fuente: TINSA y Google.

-1 0
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Venta de departamentos en Lima e [ICDG
(nimero de unidades e indice )

8,000
7,000
6,000
5,000
4,000
3,000
2,000
1,000

0

Venta de departamentos (t) ===|ICDG (t-5)- eje. der

T408 T309 T210 T111 T411 T312 T213 T114 T414 T315 T216

Fuente: TINSA, Google.
Elaboracién: BBVA Research.

*Se realiz6 prueba de precedencia estadistica y se encontr6 que el IICDG anticipa (causa) el comportamiento de las ventas de departamentos en Lima.

Para mas detalle descargue el informe aqui

105
95
85
75
65
55
45
35
25
15


https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/
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IICDG vy el crecimiento del crédito hipotecario

Correlacion positiva, alcanzando su mayor asociacion cuando el IICDG se adelanta 4 trimestres*

Coeficiente de correlacion entre el crecimiento del
credito hipotecario y el IICDG con diferentes
rezagos

Correlacion (%)

55
45
35
25

15

12 - -0 9 8 -7 6 5 -4 -3 -2 -1 0

Trimestres
Fuente: ASBANC y Google.

Creédito hipotecario del Sistema bancario y el
ICDG
(var.% interanual e Indice)

—Crédito hipotecario () ===|ICDG (t-4) - eje.der
50 -
45
40
35
30 i
25 -
20
15
10

T109 T210 T311 T412 T114 T215 T316

Fuente: ASBANC, Google.
Elaboracién: BBVA Research.

*Se realizé prueba de precedencia estadistica y se encontr6é que el IICDG anticipa (causa) el comportamiento de las ventas de departamentos en Lima.

Para mas detalle descargue el informe aqui

108
08
88
78
68
58
48
38
28
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https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/
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IICDG mejora la capacidad para predecir las ventas
de departamento en Lima

Indicadores de capacidad predictiva de los dos
modelos de proyeccién

Indicadores Modelo de* Modelo »*
referencia aumentado
R-squared 81 85

Errores de la muestra
ECM 1,542 958
EMA 1,318 779

*Se considera un modelo ARMA: Las ventas de departamento en Lima se encuentran en
funcién al comportamiento pasado y a las perturbaciones econémicas y financieras que
afectan esta variable.** Al modelo de referencia se le agrega el ICDG.

ECM: error cuadratico medio. EMA: error medio absoluto.

Elaboracion: BBVA Research.

Para mas detalle descargue el informe aqui

Venta de departamentos en Lima
(nimero de unidades)

9000 +
8000 -
7000
6000
5000

4000

3000

2000 -

1000 -

O T A B S S S L e
T309 T210 T111 T411 T312 T213 T114 T414 T315 T216 T117 T417

Fuente: TINSA

Elaboracion: BBVA Research.
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https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-busquedas-en-internet-y-proyecciones-de-ventas-de-departamentos-en-lima/
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Busqueda en internet y las proyecciones del gasto
de las familias

Objetivo

Estimar un indicador
de intencion de
compra gue permita

proyectar el consumo
de los hogares en el
corto plazo
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m Interés de compra

Blsqueda en internet . Indice de
(precios, modelos, descuentos, ofertas, intencion de

compras online, etc) compra de los
hogares (IICG)

Compra
(consumo privado)

Para mas detalle descargue el informe aqui 22
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BBVA

Construccion del ICG

Q De una lista de palabras y frases relacionadas con la compra de
bienes y servicios, se seleccionaron aquellas que mostraron una
mayor relacion con la dinamica del consumo privado.

e Se ponderan las series elegidas por la inversa de sus desviaciones
estandar para reducir la importancia la volatilidad y la incertidumbre
en el lICG.

Para mas detalle descargue el informe aqui
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https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-intencion-de-compra-en-internet-y-el-gasto-de-los-hogares/
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IICG vy el consumo privado

Correlacion positiva, alcanzando su mayor asociacion cuando el IICG se adelanta 2 trimestres

COEFICIENTE DE CORRELACION ENTRE EL CRECIMIENTO
DEL CONSUMO PRIVADO Y EL IICG CON DIFERENTES
REZAGOS

(%)

Correlacion
(%)
90

75
60
45
30

15

-12-11-109 8 -7 6 5 4 3-2°-1 0 1 2 3

Trimestres

Fuente: BCRP, Google
Elaboracion: BBVA Research

Para mas detalle descargue el informe aqui

CONSUMO PRIVADO Y EL lICG
(var.% interanual e indice)

===Consumo privado ===||CG (t-2) - eje.der

12

10

(0¢)

(o)}

O r T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T

T309 T210 T111 T411 T312 T213 T114 T414 T315 T216

Fuente: BCRP, Google
Elaboracion: BBVA Research
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https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-intencion-de-compra-en-internet-y-el-gasto-de-los-hogares/
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El ICG muestra una mejor relacion con el consumo
privado que la conflanza al consumidor

CONSUMO PRIVADO Y EL lICG CONSUMO PRIVADO Y EL INDICE DE CONFIANZA DEL
(var.% interanual e indice ) CONSUMIDOR *
(var.% interanual y puntos)
== Consumo privado == |ICG (t-2) — eje. der = Consumo privado == Confianza al consumidor
12 (t-2) — eje. der
105 12 60
10
10
8 95 55
8
6 85
6 50
75
4 4
45
2 65 2
O 55 0 ———————F—— 40
T309 T210 T111 T411 T312 T213 T114 T414 T315 T216 T109 T409 T310 T211 T112 T412 T313 T214 T115 T415

*Valores por encima de 50 se ubica en el tramo optimista. El andlisis de correlacion dinamica (para el periodo
2T2003-2T2016) revela que existe una relacion positiva entre el consumo privado y el Indice de confianza del
Fuente: BCRP, Google consumidor, alcanzando su maxima asociacion (33%) cuando el indice se adelanta dos trimestres.

Elaboracion: BBVA Researchl i Fuente: BCRP, Apoyo Consultoria 25
Para mas detalle descargue el informe aqui


https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/peru-intencion-de-compra-en-internet-y-el-gasto-de-los-hogares/
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IICG mejora la capacidad para predecir el consumo

privado

INDICADORES DE CAPACIDAD PREDICTIVA DE LOS MODELOS
DE PROYECCCION DEL CONSUMO DE LOS HOGARES

Indicadores Modelo de Modelo Modelo
referencia ¥ Estructurado ¥ conlicG ¥
R-squared 75 67 81
Errores de proyeccion Y
ECM 1.38 1.05 1.00
EMA 1.12 0.77 0.68

1/. Se considera un modelo ARMA: el crecimiento del consumo privado se encuentran en funcion al
comportamiento pasado y a las perturbaciones econémicas y financieras que afectan esta variable.

2/ El consumo privado en funcién al ingreso disponible.

3/ Al modelo estructurado se le agrego el IICG.

4/ ECM: error cuadratico medio. EMA: error medio absoluto

Elaboracion: BBVA Research

Para mas detalle descargue el informe aqui

CONSUMO PRIVADO
(var.% interanual)

12 4

10 -

Proyeccion

0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
T209 T110 T410 T311 T212 TI113 T413 T314 T215 T116 T416

Fuente: BCRP
Elaboracion: BBVA Research 26
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Aplicaciones Big Data: GDELT y el analisis de
variables economicas

. ¢, Qué es GDELT y qué se
puede encontrar?

2. Aplicaciones

3. Indicador de tensiones
politicas
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_(I§DELT: Global Database on Events Location and
one

Monitorea los medios de Usa algoritmos para
comunicacion a nivel detectar emociones de
mundial las noticias

_Informacpn desde 1979, Geo-referencia
mcluye_ mas de 100 l0S eventos

lenguajes

Se actualiza cada 15 GDELT proporciona informacion
para analisis geopolitico, social

minutos E
y economico

27
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GDELT y su procesamiento de datos

r
Extrae informaciéon de . ) )
comunicacion
\

«Cada 15 minutos *Traduce las noticias al inglés (98% no

estan en inglés)

*Analiza el texto
*Analiza cada palabray la
sintaxis.
*Separa verbos, adjetivos
nombres propios.
*Reconoce patrones

*Ordena

*Permite:
Clasifica por categoria
*Relacionar paises,
organizaciones y personas
*Encuentra el tono de la noticia.

28
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La cobertura de GDELT y procesamiento de datos

Google BigQuery - 0@

B_ COMPO SE QUERY New Query 7 Query Editor  UDF Editor b4
igQuer
g y Qluery History 1 SELECT a.date date, a.count/b.counttotal ratic, a.tone from m
) 2  (select substr(string (DATE),1,8) date, COUNT (*) as count,
Job History 3 avg(FLOAT(REGEXP_EXTRACT(VZTone,'~(.*?),'))) tone
4  from [gdelt-bg:gdeltv2.gkg partitioned] WHERE
Filter by ID ar labe 2 5 _PARTITION_LOAD TIME BETWEEN TIMESTAMP ('20156-12-31")AND
o o 6  TIMESTAMP ("2817-81-31") and V2Themes like °"XPOLITICS%' and
Mi primer proyecto - 7 V2locations like "%Peru®%’ and TranslationInfo like
8 ‘'¥srclc:spa¥%' group by 1) a JOIN EACH
» Mapa_conflictos 9 ( select substr {string{DATE), 1, 8) date, COUNT(*)
- 12 | as counttotal, avg(FLOAT(REGEXP_EXTRACT(V2Tone, ' ~(.%2),')})
11 |tone from [gdelt-bq:gdeltv2.gkg partitioned]

b gdelt-bg - -
Ctrl + Enter: run query, Tab or Ctrl + Space; autocomplete.

b Public Datasets m Save Query Save View Format Query

Show Options 0
Results Explanation  Job Information

Download as C5V Download as JSON Save as Table Save to Google Sheets

Row date ratio a_tone

1 | 20161231 | 0.2839657282741738  -1.901596266386774
2 20170101 0.3153296266878475 | -1.3461178841440216
3 20170102 0.2922044398554466  -0.6488735990940866

29
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GDELT: Base de datos

Base de datos de Gréfico global de
eventos conocimiento (GKG)

Catalogo de eventos en mas
de 300 categorias (protestas,
ataques militares,
intercambios diplomaticos,
etc). Desde 1979

Tglevisién Archivo de libros de
americana (GKG) historia americana

Monitorea mas de 100
estaciones de television de
EEUU para conocer al
usuario. Se actualiza cada 2
dias.

Proces6 mas de 3.5 millones
de voliumenes de archivos de
internet y documentos
digitales.

Extrae nombre de personas,
organizaciones, ubicacion,
millones de temas y miles de
emociones. Desde 2013

Literatura
Académica de
Africay Medio

Oriente
Informacién sociocultural,

menciones de grupos étnicos
y religiosos

30
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Algunas aplicaciones

iNDICE DE INTENSIDAD DE PROTESTAS 1981-2016 INDICE DE INTENSIDAD DE CONFLICTOS 1981-2016
(Numero de conflictos en el mundo/ total de eventos en el mundo)

(Numero de protestas en el mundo/ total de eventos en el mundo)

DD DDDD DD D DD D00, & e DWNEDE OONDE OO ND = OO
— — — -—
OO DIHNDDNDDO OO OO O R EEEEEEEEEERE- R
- v = v ™ ™ v — — v— OO ON NN NN G O O O O O O 00 O O 0 0O 0o o0
T T T T T T T NN NA
Fuente: BBVA Research y GDELT Fuente: BBVA Research y GDELT
Elaboracion: BBVA Research Elaboracion: BBVA Research

Para mas detalle descargue el informe aqui

31


https://www.bbvaresearch.com/en/publicaciones/little-reasons-to-expect-higher-growth-rates-or-a-recession/
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Algunas aplicaciones

VULNERABILIDADES MACROECONOMICAS en 2015-2016
(cobertura en los medios sobre vulnerabilidades macro en el mundo)

s”

Fuente: BBVA Research y GDELT
Elaboracion: BBVA Research

Para mas detalle descargue el informe aqui
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https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/situacion-eagles-informe-anual-2016/
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Algunas aplicaciones

Dic. 2015: DESACELERACION DE CHINA: preocupaciones y contagios

(cobertura en los medios sobre la desaceleracion en China) Bolwvia
Argentna

Venezuela
@ e ©

Sweden . . Ecuador
Elhloaa‘ . - = A Kazakhstan
Financiero y comercio Scum Afrca . Domincan @

Impacto en la actividad en Europa #oz que . H&ua U-&* 14 u Saudi Arabla
‘ Uganda p— >
Nigena ' G, ﬁ
Angou -

Impacto en la actividad en Asia emergente
Austraka
Z:rnbaowe

Exportadores de commodities de Africa

Exportadores de commodities de Latam E Guwea ‘ Zambia

Demanda de petréleo

Germany

Ireland

- 9 02
P
Burkina Faw‘ . Q ‘ ‘Ausma

.Fnhnd
Turkey

Hungary ’ Belgium

iceland Czech Republic
Thailand . . ..Po:and

Sri Lanka Ukrane

Fuente: BBVA Research y GDELT
Elaboracion: BBVA Research
Para mas detalle descargue el informe aqui


https://www.bbvaresearch.com/public-compuesta/situacion-economia-digital-diciembre-2015/capitulo/big-data-para-analizar-eventos-sociales-y-politicos/

BBVA | sesearce

Tensiones politicas

PERU: INDICE DE INTENSIDAD TEMAS POLITICOS PERU: TONO DE TEMAS POLITICOS
(cobertura de temas politicos en medios de comunicacion) (<0 connotacién negativa, >0 connotacion positiva)
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Conclusiones

El uso de Big Data nos ofrece oportunidades para la investigacion, ya que, de
alguna manera, nos permite cuantificar lo que solo se conoce de manera cualitativa.

Nos brinda informacion que usualmente no manejamos. Nos permite mejorar
nuestros modelos al incorporar el comportamiento de las personas (busquedas y
noticias). No solo para mejorar estimaciones, si no tambien proyecciones.

P . N - ;
°* Ademas, es informacién en tiempo real, lo que nos permite adelantarnos a las
publicaciones de datos oficiales y, como hegios visto en el caso de intencion de
compra y consumo, es informacion relevante para el analisisiée la economia peruana.

* Estas aplicaciones son el comienzo de futuras investigaciones en el campo de
sBig Data.
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