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¢, Como analizamos los cambios del consumidor colombiano en los
ultimos 10 anos?

Estructura / caracteristicas
Ingresos y capacidad de compra

Habitos de consumo

Tendencias para los proximos anos
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Caracteristicas de la
poblacidon colombiana

Creando Oportunidades



Colombia: evolucién reciente y perspectivas n

Mas poblacion mas mujeres

Distribucion por genero de la poblacion
(Porcentaje del total y millones de personas en cada censo)

51,4

48,6
1964 1973 1985 1993 2005 2018
(17,5 (20,7 (27,9 (33,1 41,5 45,5

millones) millones) millones) millones) millones) millones)

“=®=Mujeres ==®=Hombres

Fuente: BBVA Research con datos de Celade



Colombia: evolucién reciente y perspectivas ﬂ

Los hogares son mas pequenios

Numero de personas por hogar
(Porcentaje del total en 2005 y 2018)

Personas
por hogar:
3,1

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10y
, mas
NUmero de personas
® 2005 =o=2018

Fuente: BBVA Research con datos de DANE.



Colombia: evolucion reciente y perspectivas ﬂ

Nos estamos envejeciendo

Composicion por edad de la poblacion
(% del total de personas en el censo)

9,2

1964 1973 1985 1993 2005 2018

M (0-14 aflos ®15-64 afios M65 y méas afios
Fuente: BBVA Research con datos de DANE.



Colombia: evolucién reciente y perspectivas ﬂ

Las mujeres estan participando mas en el mercado laboral y
aportando mas ingresos en sus hogares

Mujer: participacion laboral y aporte en ingresos Mujeres con dedicacion exclusiva al hogar

(% de las mujeres en edad de trabajar) (% del total de mujeres)
48
42
31
28
22
I 17

Total iQuintill Quintil2  Quintil3  Quintil4  Quintil 5

52 53
44 43
36
e==Participacion laboral de la mujer (%)

«===Hogares donde una mujer es la principal aportante de ingresos (%) m1990°s ®2010's

1980
1982
1984
1986
1988
1990
1992
1994
1996
1998
2000
2002
2004
2006
2008
2014

2010
2012
2016
2018

Fuente: BBVA Research con datos de Celade



Colombia: evolucién reciente y perspectivas n

Una mayor proporcion de los hogares tienen como cabeza de hogar
a una mujer

Cabeza de los hogares por genero
(% del total de hogares en censos de 2005 y 2018)

2005 @ 2018 2005 2018 2005 2018 2005 2018

Cabeceras Centros Rural disperso Nacional
poblados

" Mujeres MHombres

Fuente: BBVA Research con datos de Celade



Colombia: evolucién reciente y perspectivas n

Ganan participacion los hogares unipersonales, que son mas

representativos en los ingresos altos

Tipo de hogares: comparacion entre 2002 y 2017 y conformacion por quintil* de ingresos en 2017
(Porcentaje del total de hogares)

43 42
39
34
33
31 32 3_2 -
— . 28
25 ]
18
] 15 15
15 14 13
11 12
9
8 8 7 7
I DI:l II i I
Unipersonal Biparental con hijo(s) Biparental sin hijo(s) Monoparental Extenso y compuesto

m2002 Total = 2017 Total O2017 Quintil 1 ©2017 Quintil 2 2017 Quintil 3 ©2017 Quintil 4 D©2017 Quintil 5

Fuente: BBVA Research con datos de DANE. *Quintil: se ordena la poblacion de menor a mayor ingreso y se dividen en 5 grupos de 20%, desde el 20% de menores ingresos (Quintil 1)
hasta el 20% de mayores ingresos (Quintil 5)
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hogares colombianos
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Colombia: evolucién reciente y perspectivas n

Mejora en el nivel de ingreso

Distribucion del ingreso de los hogares
(Porcentaje del total de hogares, %)

a Hoy, 21% de los hogares tiene un
ingreso total inferior a un salario minimo
mensual. Mientras que hace 10 afios,
80% de los

hogares ganan equivalian al 32%
menos de 4 SML

a El porcentaje de los hogares que ganan
mas de 4 salarios minimos aumento de
16,8% a 20,0% a nivel nacional. Por
ciudades:

Bogota 38%

Barranquilla y Medellin 31%
Bucaramanga 30%

Cali el 26%

Menor a un SML
Entre 1y 2 SML
Entre 2y 3 SML
Entre 3y 4 SML
Entre 4y 5 SML
Entre 5y 6 SML
Entre 6 y 7 SML
Entre 7y 8 SML
Entre 8 y 9 SML
Entre 9y 10 SML
Entre 10y 12 SML
Entre 12 y 15 SML
Entre 15y 20 SML
Mas de 20 SML

e—?016-2017 e===2006-2007

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH. En 2007 un salario minimo equivalia a $433,700, en 2017 a
$737,717 y en 2019 a $828,116



Colombia: evolucién reciente y perspectivas ﬂ

La region mas poblada de Colombia es la central*,

pero la zona/ciudad con mayor ingreso promedio es Bogota

Hogares, ingreso, gasto y ahorro por region
(Millones de personas y de pesos mensuales por hogar, porcentaje del ingreso)

4.6
2.6 I

Total
hogares 14,5 Ingreso
millones medio 2,3

millones Gasto medio

II II 17

1,9 millones

Ahorro

medio 15,2%

1.7 1.8
1594
— —

Millones Ingreso medio Gasto medio Tasa de ahorro
de hogares (millones) (millones) (% de ingreso)
H Bogota = Central Amazonia y Orinoquia = Oriental m Pacifica m Atlantica

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH. *Armenia, Florencia, Ibagué, Manizales, Medellin, Neiva, Pereira, Rionegro. Incluye otras cabeceras y zonas rurales



Colombia: evolucién reciente y perspectivas ﬂ

¢,De ddonde provienen las rentas de los hogares?

Porcentaje de ingresos como asalariados o independientes e ingreso promedio por region y en el pais
(% del total para ingresos como asalariados y como independientes y millones de pesos para el promedio del ingreso)

51.2
50.4 Lo 49.8 48.0
43.8 1.3
34.7
30.1 30.0
26.2 26.1
228 23.4
17.7
14.2 14.1 15.2 14.9 15.0
6.8 6.7 6.4
I“ Il Il Il Il s Ii6
Caribe Bogota Central Oriental Pacifica Amazonas Colombia
y Orinoquia
m Ingresos como asalariados (% del total) = Ingresos como independientes (% del total) = Transferencias (% del total)
Rentas de capital (% del total) = Otros (% del total)

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH



¢ Como ha evolucionado la capacidad de gasto
de los hogares?



Colombia: evolucién reciente y perspectivas E

Entre 2008 y 2018, los colombianos ganaron capacidad adquisitiva

en 75% de los productos comparados

Subgrupos en que se gand/perdi6 capacidad adquisitiva
(Entre 2008 y 2018, numero de subgrupos y participacion en el IPC)

20
14 3 10 4

CapaC|dad adqmsmva Ganaron capacidad Perdieron capamdad
similar adquisitiva adquisitiva

B NUmero de subgrupos  ® Participacion en el IPC

Fuente: BBVA Research con datos de DANE
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¢, Como cambio la capacidad de compra de los hogares

por producto?

En los que redujimos

la capacidad
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Fuente: BBVA Research con datos de DANE
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Colombia: evolucién reciente y perspectivas ﬂ

Cambio en los habitos de consumo de los hogares

1954 -1978 1979 — 1988
Canasta Primera medicion
de de precios
medicién por el DANE 252
del IPC 198 articulos articulos

1954 1979

Principales D E
articulos = =
que
ingresan Maquina de Formulario hipico
ala coser Televisor
canasta Sombrero Corbata

Pasaje ferrocarril

Fuente: BBVA Research con datos de DANE

1989 — 1998

195
articulos

Hoteles
Pasaje avion
Betamax y VHS
Disquetes
Pafiales desechable

2009 — 2018 2019
441 443
articulos articulos
2009 2019
Celular Articulos para
Combos internet mascotas
CD’s Contenido Streaming

Medios transporte
alternativos
(Bicicleta, moto)
Juegos en linea



Un hogar medio gasta el 33% en alimentos y el 24% en

vivienda

Fuente: BBVA Research con datos de Raddar

Composicion del consumo de los hogares
(% del total)

3.8%
4.7%

4.8%
32.7% .
m Alimentos
= Vivienda
10.9% Trans/com
m Varios
m Educacioén
m Salud
® Entretenimiento

Moda

24.0%

Colombia: evolucién reciente y perspectivas m



Colombia: evolucién reciente y perspectivas ﬂ

Los hogares disponen de un 23% de su ingreso para gastos no
frecuentes. Gasta cerca del 3% en deuda hipotecaria

Ingreso de los hogares segln su uso
(% del total)

Gastos no 32,1 [l 30,0l 29,0l 29,90 28,6 || 27,2 | 26.8[f§ 26,2 |§ 25.4
frecuentes

10,2 10,7
B:o
‘608 61,6 61,6 61,8 61,7 l61,4 l61,5§62,062,3
N~ [0} <t L0 ©
o (@] — — —

2440 23

ﬁ

11,

61,8 62,061,8

2009 _
2010 _
2017 _ I

— N (42} 0]

— — — —

o o o O o O o o o

N N N N N N N
H Frecuentes H Servicio deuda consumo

Servicio deuda hipotecaria ™ Disponible

Fuente: BBVA Research con datos de Raddar
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lenda
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Hogares con un crédito de vivienda

(Porcentaje del total de los hogares por ciudad y nacional)
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Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH



Colombia: evolucién reciente y perspectivas E

Las diferencias en latenencia de vivienda siguen siendo elevadas
entre departamentos

Déficit de vivienda por departamento
(% del total de los hogares)

Antioquia
Atlantico
Bogota
Bolivar
Boyaca
Caldas
Cagueta
Cauca
Cesar
Cordoba
Cundinamarca
Choco

I W % cualitativo

% cuantitativo

Huila

La Guajira
Mgdalena
Meta
Narino
Cdcuta
uindio
ereira
Santander
Sucre
Tolima
Valle del Cauca

0% 20% 40% 60% 80%

Fuente: BBVA Research con datos de Camacol y GEIH-DANE



Colombia: evolucion reciente y perspectivas ﬂ

A medida que aumenta el ingreso de los hogares
aumenta el consumo de servicios y baja el de alimentos

Diez productos con mayores ponderaciones por grupos de ingreso
(Ponderacion en la canasta, %)

Transporte Telefonia
Arr. Efectivo Arriendo imputado CFH* Urbano Energia Res** mévil Pollo
Pobres .
11,8 4.8 3,6 2,8 WP 25 20 2,0 [l
(3,0%)
Transporte ) Telefonia
Arr. Efectivo Arriendo imputado CFH* Urbano Energia mévil Res** Agua

Ni¥e

Transporte Telefonia

Arriendo imputado Arr. Efectivo CFH* Urbano mévil Energia Auto Res**
Clase media
14,5 5,2 4,2 3,1 3,0 22 21 Agua
(57,6%) g
Servicio
Telefonia doméstico Transporte
Arriendo imputado CFH* Arr. Efectivo Auto movil Admin*+ Urbano

Ingresos
altos 16,0 5,2 41 3,4 VAN 25
(25,0%)

Fuente: BBVA Research con datos de DANE. *CFH: comidas fuera del hogar. **Res: carne de res. **Admin: pago de administracion de la vivienda



Colombia: evolucién reciente y perspectivas ﬂ

¢Donde compran los hogares?

Distribucion del gasto del hogar por tipo de establecimiento
(% del total)

20 1.0 |1 s s .

200 1.1 | s
2012 IEEEE————TTETE
20013 | g o s

2014 . T EnSTe
2015 I
201G | sy |

2017 I, T |

2018 | s 1
EFormato de barrio Vendedor ambulante B Almacén de Gran Cadena B Almacén de la Marca
= Almacén de centro comercial ®Zona Comercial W |nternet B Supermercado
E Punto Autorizado Otro formato B Catalogo Tienda de descuento

Fuente: BBVA Research con datos de Raddar



Cerca del 6% de las compras de los hogares se hacen en
centros comerciales

Consumo total de hogares y en centros comerciales Penetracion de los centros comerciales
(Billones de pesos y % del total) (Metros cuadrados de centro comercial por cada 100 habitantes)

Argentina 1IIIEGNE 4,1
Uruguay I 4.3

Perd INININEGEGN 5 5

Brasil NN 7 4
Ecuador |G 100

Colombia NN 111

38,6
265 295 30,4 346 362 375
164 177 186 228 &° = m ® W W B Venezuela [N 1o
[ee] (@] o — N ™ < Lo o N~ [e]
8 8 g 2 8 2 8 2 g & ¢© México I
AN [qV} AN AN AN AN AN AN AN [V} [V} exico 19’6
Gasto de los hogares (bn) m Compra en centro comercial (bn)

i ile N
% en centro comercial Chile 22,6

Fuente: BBVA Research con datos de Raddar y Acecolombia
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Tendencias



Baja tasa de natalidad

Tasa bruta de natalidad por quintil* de ingreso
(Nacidos por cada 100 habitantes)

4.6 4.2 42 41 41 41

3.9 38 3.9

w
~
w
w
>
o
w
o

29 3,0 3,0 3,0 29 29

2,7

2,5 2,4 24 24 2,4

2002 2008 2013 2014 2015 2016 2017
e Quintil 1 ====Quintil 2 Quintil 3 === Quintil 4 === Quintil 5

Colombia: evolucién reciente y perspectivas ﬂ

Fuente: BBVA Research con datos de Celade. *Quintil: se ordena la poblacion de menor a mayor ingreso y se dividen en 5 grupos de 20%, desde el 20% de menores ingresos (Quintil 1)

hasta el 20% de mayores ingresos (Quintil 5)
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Elevada urbanizacion

Poblacion urbanay rural y tasa de urbanizaciéon
(Millones de personas, porcentaje del total de poblacion, %)

1960 1970 1980 1990 2000 2010 2017
I Poblacion urbana ™= Poblacion rural Tasa urbanizaciéon

Fuente: BBVA Research con datos de Celade y Encuesta Nacional de Demografia y Salud (2015)
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Envejecimiento de la poblacion

Piramide poblacional de Colombia
(% de la poblacién total cada cinco afios)

Colombia (2050, poblacién 55,4 millones) Colombia (2100, poblacién 49,2 millones)

100+ 1 N 100+ [ 7

95-99 [ ] 95-99 I

90-94 I — 90-94 I

85-89 — 21,0 85-89 1 - 9,2
80-84 — 80-84 1

75-79 I —— 75-79 Y 0

70-74 1 e — J 70-74 1 J

65-69 1 e —— 7] 65-69 I —— 7]

60-64 1 60-64 |

55-59 1 e — 55-59 Y 0

50-54 . 50-54 N 1

45-49 — 45-49 ]

40-44 e ———— LYY 4 40-44 I - 68,3
35-39 [ 35-39 Y

30-34 I — 30-34 [

25-29 1 e — 25-29 |

20-24 I 20-24 ]

15-19 — ] 15-19 I

10-14 I S 7 10-14 | 5 =

5-9 e — 16,3 5-9 N ]» 22,5
0-4 [ e —— | 0-4 N

Fuente: BBVA Research con datos de Celade
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Mayor expectativa de vida

Esperanza de vida al cumplir 60 afios
(Anos)

24
22 22
21 21
| | |
Total Mujeres Hombres

m1990 ®2000 ©=2012

Fuente: BBVA Research con datos de Celade
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Mayores tasas de dependencia

Tasa de dependencia* total y por edad
(Razédn)

En el futuro cercano, la tasa
de dependencia estara mas
explicada por los adultos y
menos por los niflos

A

Los dependientes
eran en su mayoria
nifios, futuros
participantes del
mercado laboral

1950
1960
1970
1980
1990
2000
2040
2050
2060
2070
2080
2090
2100

2010
2020
2030

== (Nifios + adultos) / poblacién en edad de trabajar -PET-
e===Nifios / PET
Adultos mayores / PET

Fuente: BBVA Research con datos de Celade. *Tasa de dependencia total: (mayores de 65 afios + menores de 14 afios) / (poblacion entre 15 y 65 afios). PET: poblacion entre 15 y 65 afios.
**Quintil: se ordena la poblacion de menor a mayor ingreso y se arman grupos de 20%. El quintil 1 es el 20% de la poblacion de menores ingresos y el quintil 5 es el 20% de mayores ingresos
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Los gastos de educacion, alojamiento y restaurantes y
hoteles aumentan con la edad

Gasto del hogar por grupos segun edad del jefe

de hogar (grupos que suben)
(Gasto en el grupo como proporcion del gasto total, %)

Al igual que sucede en otros
paises, en Colombia el gasto
en salud y alojamiento
aumenta con la edad

/

15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80+

e Salud == Alojamiento Bienes diversos* === Restaurantes

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH



Colombia: evolucién reciente y perspectivas ﬂ

Las mujeres, como cabezas de hogar, gastan proporcionalmente
mas en vivienda, educacion y vestuario

Gasto por grupos segun género del jefe de hogar
(% del total)

Alimentos Bebidas Ropa Vivienda Muebles Salud Transporte InformacionRecreacion Educacion  Rest. y Otros
Alcoholicas Hoteles bienes

® Hombre ® Mujer y servicios

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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A manera de conclusiones: un nuevo consumidor

A

Mas participacion Un pais de regiones,
laboral femenina, mejores ingresos y
hogares mas pequefos, cambios en la
mas adultos mayores y capacidad de gasto
menos nifios relativo

Hacia Menor natalidad, mas urbanizacidon, envejecimiento, mas expectativa de
adelante vida, mayor tasa de dependencia
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Colombia: evolucion reciente y perspectivas ﬂ

Aviso Legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedentes o basadas en fuentes que consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacién independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o
proyecciones. La evolucion histérica de las variables econdémicas (positiva 0 negativa) no garantiza una evolucion equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcion, por ejemplo, del contexto econémico o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso
alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden
servir de base para ningiin contrato, compromiso o decision de ningun tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversién en activos financieros que pudieran estar relacionados con las variables econémicas que este documento puede desarrollar, los lectores
deben ser conscientes de que en ningln caso deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversion y que las personas o entidades que potencialmente les
puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la informacién que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacion de propiedad intelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccién, transformacion, distribucién, comunicacién
publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacién, reenvio o la utilizacién de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en que esté legalmente
permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.

INTERESADOS DIRIGIRSE A: BBVA Research Colombia, Carrera 9 No 72 — 2 1, Piso11 Bogota, (Colombia) @ @ @ @
Tel.:+57 346 16 00 ext 11448 - bbvaresearch@bbva.com / www.bbvaresearch.com
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