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1. Editorial

En los Ultimos trimestres la economia espanola mantiene crecimientos
cercanos al 4% anual. Son las tasas mas altas desde 2000 y es previ-
sible que se mantengan en la primera parte de 2007. La combinacion
del dinamismo de la demanda externa, particularmente de la europea,
y del tensionamiento de las condiciones de financiacion en las que se
desenvuelve la economia espanola, producira una desaceleracion eco-
nomica desde el 3,9% registrado en 2006 al 3,7% y 3,1% de 2007 y
2008 respectivamente.

En este entorno, se mantienen las perspectivas de desaceleracion del
gasto real de los hogares en consumo, aunque algo menos intensas
de lo estimado previamente. Se espera que el consumo crezca el 3,4%
en 2007, sblo tres décimas menos que en 2006, apoyado en la mayor
contribucion de la renta real de los hogares por el sostenido aumento
del empleo, el impacto de la reciente reforma del IRPF y la caida de la
inflacion. Por el contrario, el ajuste gradual en el que se encuentra el
sector inmobiliario vaticina la continuidad de la desaceleracion del efecto
de la riqueza sobre el gasto.

Es especialmente destacable la creciente importancia que tiene la fi-
nanciacion sobre el gasto corriente, y mas en un entorno de tipos de
interés que estan comenzando a subir, aunque muy moderadamente
dada la competencia existente entre las entidades financieras. En este
sentido, el crédito al consumo, que desde 2004 experimenta un consi-
derable crecimiento, alin desacelerandose, crece a tasas anuales del
20%. Ademas, el incremento en la utilizacion de instrumentos financie-
ros como las tarjetas 7revolving”esta afectando a la composicion de la
cartera de crédito.

Con todo, la reciente persistencia del crecimiento del consumo no se
percibe en el comportamiento de las ventas de turismos en Espana,
que mantienen tasas de caida en los Ultimos trimestres (-2% en el
primer cuatrimestre de 2007) que previsiblemente continuaran a corto
plazo. El efecto de la moderacion de la demanda de los hogares tras
varios anos de récord de matriculaciones en un entorno de tipos de
interés al alza, se vera solo parcialmente compensado por mejoras en
las condiciones de oferta (descuentos comerciales, nuevos modelos,
competencia en financiacion).

En este nUmero, se dedica una seccion de la publicacion al analisis del
consumo desde una perspectiva territorial. Se destaca el crecimiento
generalizado del gasto real per capita, asi como su convergencia a lo
largo de los ultimos ahos: las regiones con niveles mas bajos de parti-
da han registrado, por regla general, unos crecimientos mas elevados.
Sin embargo, ello no ha supuesto una homogeneizacion territorial de
los patrones de consumo y ahorro, a pesar de que el conjunto de Es-
paha ha registrado el factor comin de la entrada en la UEM. Asi, las
menores divergencias territoriales en consumo per capita han sido re-
sultado del impacto homogeneizador de la convergencia en PIB per
capita y, mas concretamente, en la tasa de empleo, clave en el creci-
miento reciente.

Finalmente, el analisis territorializado del consumo se ha enfocado en
el sector del automovil. En este caso, se observa una convergencia
entre CC.AA., que conduce no solamente a un incremento del parque
de turismos per capita en las CC.AA. menos dotadas, sino a que la
antigledad de los vehiculos se reduzca donde eran mas viejos, y a
una igualacion de la calidad de los vehiculos, midiendo ésta a través
de la potencia.
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2006 ha superado las expectativas formadas a comienzos del perio-
do. Lejos de experimentar el comienzo de la ralentizacion de los rit-
mos de crecimiento, el PIB superb en dos décimas las ultimas previ-
siones hasta alcanzar una tasa de crecimiento medio del 3,9%, la
mas elevada desde 2000. La demanda nacional ha experimentado
una menor correccion de la prevista, manteniéndose mas proxima de
lo esperado a las vigorosas tasas de los dos ejercicios anteriores.
Por su parte, la contribucion negativa del sector exterior se ha mode-
rado (hasta el 1%), puesto que el importante crecimiento de las im-
portaciones se ha visto acompahado de un tirbn de las exportacio-
nes. No obstante, los saldos exteriores como porcentaje del PIB con-
tinban deteriorandose, tanto en el caso de la balanza comercial (has-
ta el 9,2% del PIB) como en el de la de cuenta corriente, (hasta el
8,8% del PIB en 2006). Es de destacar igualmente el mantenimiento
del ritmo de inversion en bienes de equipo, que ha compensado la
moderada ralentizacion del consumo privado. Como resultado de todo
ello, ha continuado el buen ritmo de creacion de empleo, determinan-
te relevante del consumo de los hogares, situandose la tasa de des-
empleo en el 8,5% de la poblacion activa.

Las previsiones apuntan a una moderacion del crecimiento para el
conjunto de 2007, algo mas intensa en el segundo semestre, puesto
que en el primer trimestre se podria incluso mantener en el 4%. Con
todo, el PIB crecera un 3,7% en 2007 y un 3,1% en 2008. En este
escenario continuara la tendencia mas reciente a re-equilibrar las con-
tribuciones de la demanda nacional y del sector exterior al crecimien-
to. El sostenido aumento de la demanda exterior, en particular de la
europea y el freno que supone el aumento de la carga financiera sobre
la renta de los hogares y las empresas son los factores que subyacen
a este comportamiento.

' Para una descripcion del indicador véase Situacion Espaha, marzo 2003.

2003 2004 2005 2006 2007 2008
2,8 4,2 4,2 3,7 34 2,9
48 63 48 4,4 4,5 4,1
59 5,0 7,0 6,4 5,4 4,4
53 4,4 8,4 7,2 7,2 6,1
2,5 3,7 8,8 9,5 8,8 6,8
7,7 4,4 7,7 33 4,5 5,0
6,3 5,5 6,0 5,8 3,9 2,8
9,4 5,9 5,8 6,4 3,8 1,0
3,4 5,0 6,2 53 4,0 4,5
-0,1 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0
3,9 4,9 5.2 4,9 4,5 3,8
3,7 4,1 1,5 6,3 6,5 4,9
52 5,1 0,0 5,7 6,8 5,0
6,2 9,6 7,0 8,4 6,9 55
6,7 9,7 6,6 8,0 6,8 5,5

-0,9 -1,7 =17 -1,0 -0,8 -0,7
3,0 3,2 3,5 3,9 3,7 3,1
3,0 33 3,1 2,9 39 3,0
11,9 11,4 10,6 10,1 10,6 10,6



Una aproximacion al estado actual de la economia la proporciona el
Indicador de Actividad BBVA Espaha (IA-BBVA)!, que muestra con los
datos mas recientes (que incluye parte de informacion cerrada en el
mes de marzo) un cierto repunte en su trayectoria. Esto supone alcan-
zar los niveles mas elevados desde enero de 2000. La caida percibida
en los primeros meses de 2006 se ha corregido en la parte final del
ano con continuidad prevista al menos para el primer semestre de 2007.
La informacion recogida hasta marzo no implica un cambio sustancial
en las expectativas formadas en la anterior revision del indicador en
noviembre pasado, pero si puede observarse una notable mejoria frente
a la informacion recopilada a mediados de 2006.

El analisis de los componentes del IA-BBVA informa sobre el origen de
esta menor ralentizacion de lo previsto. La evolucion reciente de los
seis grupos de indicadores recogidos en el IA-BBVA (produccion, em-
pleo, expectativas, gasto, construccion e inversion) muestra el empuje
dado por el grupo de inversion, que ha aumentado su contribucion al
indicador desde mediados de 2005. También es apreciable la acelera-
cion de los indicadores recogidos en el grupo expectativas, alcanzan-
do los valores de 2001, pero lejos aln de sus maximos. Estos grupos
compensan el peor comportamiento del grupo construccion, asi como
de las series de gasto.

Con todo, las perspectivas sobre el empleo, uno de las variables clave
entre los determinantes del consumo, contintian siendo favorables, si
bien disminuira el alto ritmo de creacion de empleo de 2006, hasta
tasas de variacion anual en 2007 y 2008 de 3,4 y 3,1% respectivamen-
te, lo que permitira una leve disminucion de la tasa de paro, hasta el
7,9% en 2007 y hasta un 7,6% en 2008, dado el aumento de la pobla-
cion activa. En todo caso, el reciente repunte en la actividad econémi-
ca de finales de 2006 y principios de 2007 puede permitir un comporta-
miento algo mas expansivo de la creacion de empleo a corto plazo. Asi
lo indican las declaraciones fiscales de las grandes empresas o el re-
gistro de afiliados en la Seguridad Social, que muestran una continua-
cion del ritmo expansivo de la contratacion, incluso en sectores, como
la construccion, de los que se espera una moderacion a mas largo
plazo.

La evolucion del IA-BBVA es coherente con una coyuntura de elevado
dinamismo en el primer trimestre de 2007. Ello permite esperar que la
ralentizacion del crecimiento, coherente con el impacto del
tensionamiento de las condiciones financieras, solo sera significativa
en la segunda mitad del aho y ya mas acusada en 2008. Ademas, se
espera un dinamismo del sector exterior mas elevado de lo previsto, al
menos a corto plazo en lo que corresponde a los mercados europeos
y, en especial, se prevé ahora un repunte mayor de la economia ale-
mana.

Tabla indicadores (promedios) 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

PIB Mundo 3,1 4,0 53 4,9 5,4 4,9 4,8
PIB EE.UU. 1,9 2,7 4,2 3,5 33 23 2,8
Precio del barril de Brent 25,0 28,5 38,0 54,7 65,6 59,3 52,6
Tipo de cambio:$ /€ 0,93 1,11 1,23 1,26 1,26 1,32 1,3
Brent en euros 26,8 25,5 30,8 43,5 52,1 44,9 40,2
PIB Zona Euro 1,9 0,8 1,8 1,5 2,8 2,5 2,3

Tipo de interés BCE (promedio) 3,22 2,26 2,00 2,02 2,79 3,94 4,3
T. interés 10 anos (promedio) 4,92 4,16 4,14 3,44 3,81 4,18 4,30

Fuente: Organismos oficiales y BBVA
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Sin embargo, continuara el endurecimiento de las condiciones mone-
tarias en la UEM, que generara una desaceleracion mas intensa en la
segunda mitad del aho, dados los retardos habituales de traslacion de
los efectos de las subidas de tipos de interés. Asi, aunque cabe espe-
rar un desincentivo al recurso al endeudamiento para consumo, no se
prevé que afecte significativamente en 2007 al ritmo de crecimiento de
la inversion en su componente de bienes de equipo, que se mantendra
muy dinamica en 2007 soportada por las positivas perspectivas de
actividad y la rentabilidad empresarial.

Por su parte, el gasto en bienes de consumo continuara en 2007 su
senda a la moderacion en sus tasas de crecimiento, pero esta caida
soOlo sera intensa en 2008, cuando se situara por debajo del 3%. En
este comportamiento influyen de forma opuesta la evolucion prevista
de los dos determinantes fundamentales del consumo. Por una parte,
para 2007 y 2008 se prevé un repunte de la tasa de crecimiento de la
renta familiar real (3,9 y 3,0%, respectivamente, desde el 2,9% de 2006)
dadas las perspectivas de desaceleracion del deflactor del consumo.
Sin embargo, las tasas de crecimiento de la riqueza de los hogares
continbian disminuyendo desde los maximos de 2004, en linea con la
evolucion de los precios de la vivienda, determinante del componente
inmobiliario. Finalmente, el endurecimiento de las condiciones mone-
tarias provocara que los tipos de interés vuelvan a tener una contribu-
cion negativa al crecimiento del gasto en consumo en 2007, tal y como
ocurrid ya en 2006.

La inflaciobn ha continuado con su senda reciente de descenso. El
repunte de marzo de 2007 (2,5% interanual) no cambia las expectati-
vas al respecto. Manteniendo el supuesto de impacto mas limitado de
los precios del petroleo para este ano y de menor precio del petroleo
para 2008, el IPC interanual continuara su tendencia de desaceleracion,
esperandose que pueda situarse en el entorno del 2% anual a media-
dos de aho, para volver a repuntar a partir de entonces. Con todo ello,
la tasa media anual se situaria en el 2,3% en 2007 para aumentar
hasta el 2,5% en 2008, lo que supone un aumento de las expectativas
de una décima en cada aho desde las anteriores previsiones. El dife-
rencial de inflacion con la UEM se reducira notablemente en 2007 y
2008 hasta 0,6 y 0,7 puntos porcentuales respectivamente. Esta re-
duccibn se debe en parte al impacto que la subida del IVA aleman
tiene sobre las cifras de inflacion del conjunto de la UEM, aunque éste
estéa siendo inferior al esperado. De igual forma los datos mas recien-
tes han permitido mejorar las perspectivas sobre la inflacion subya-
cente, que cerrara su tasa anual media en el 2,6% en 2007 y en un
2,7% en 2008. Estas cifras resultan coherentes con un escenario de
paulatina moderacion de la demanda y con unos costes laborales por
unidad de producto que no se aceleran significativamente.



3. Coyuntura de los bienes de consumo
duradero

3.1. Evolucion y perspectivas del consumo fami-
liar

El gasto en consumo, una lenta desaceleracion por la ma-
yor contribucion del crédito

El crecimiento real del consumo de 2006 fue del 3,7%, medio punto
inferior a los crecimientos experimentados en los dos ejercicios ante-
riores. No obstante, a lo largo del aho la tendencia de desaceleracion
fue cada vez menos intensa, hasta practicamente estabilizarse en el
segundo semestre. Ello ha supuesto una revision alcista de las actua-
les perspectivas de consumo para 2007 y 2008, aunque manteniendo
la senda de desaceleracion con tasas del 3,4% en 2007 y del 2,9 en
2008.

El dinamismo del consumo queda reflejado en distintos indicadores de
gasto de bienes y servicios. En particular, el volumen del comercio
minorista ha mostrado desde mediados de 2006 una continua mejoria
que se ha reflejado en la menor desaceleracion del gasto total de los
hogares. No obstante, es el consumo no duradero el que se esta mos-
trando especialmente dinamico en los tltimos meses (apoyado por una
desaceleracion de los precios, que han pasado del 4,5% en julio de
2006 a una tasa media del 3,3% para el primer trimestre de 2007),
tirando del indicador total y compensando la desaceleracion de otros
componentes como el equipamiento del hogar.

La confianza del consumidor presenta un patron muy estable en sus
promedios historicos, repuntando en los primeros meses de 2007 la
leve caida del ultimo trimestre de 2006. Aunque el comportamiento de
los distintos indicadores que forman la confianza del consumidor es
muy similar, cabe destacar que ha empeorado el relacionado con la
conveniencia de compras importantes en el momento actual. Por el
contrario, llama la atenciéon que la mejora del indicador de perspecti-
vas de desempleo, apoyada en el dinamismo laboral, no suponga un
aumento relevante de la confianza de los hogares.

El impulso que sobre la renta real de los hogares esta proporcionando
la reduccion de tarifas de IRPF y el escalon bajista de la inflacion,
ahadido al sostenido crecimiento del empleo a comienzos de 2007,
auguran crecimientos del consumo en el corto plazo cercanos a los del
segundo semestre de 2006. A mas largo plazo, cuando la subida de
tipos de interés ya registrada afecte mas intensamente a la carga fi-
nanciera de los hogares y en un escenario en el que la contribucion de
la riqueza continle moderandose, la desaceleracion del consumo sera
mas intensa.

La evolucion reciente y perspectivas de corto plazo del consumo de
los hogares es mas dinamica que la resultante de sus determinantes
fundamentales: la renta disponible, la riqueza inmobiliaria y los tipos
de interés, que marcan su comportamiento tendencial. El mayor dina-
mismo del gasto respecto a las estimaciones coherentes con los fun-
damentos, especialmente en 2006, hace pensar que otros factores,
como un recurso a la financiacion algo mas elevado, podria estar sir-
viendo de soporte al gasto de los hogares. Como se observa en el
grafico adjunto, el peso del stock de crédito al consumo sobre la renta
de las familias ha pasado del 11% como media del periodo 2000-2003
a un 14% de media en 2006, con una tendencia de aumento especial-
mente intensa desde mediados de 2004.
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Situacion Consumo

Graéfico 3.5.
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Graéfico 3.6.
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Graéfico 3.7.
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3.2. Produccion de automoviles, {levantando el
pie del freno?

La produccion de automoviles en Espaha en 2006 se redujo en un
0,9%, hasta las 2.078.639 unidades. Esta evolucion es ligeramente
inferior a la europea (+1,1%), por lo que la cuota de produccion se
redujo en una décima, hasta el 14,9%. Frente a este comportamien-
to global, los nuevos paises de la Unibn Europea incrementaron su
produccion en un 23,3% (tras un aumento del 50,9% en 2005), con lo
que se sitlan ya en el 85% de la produccion espanola.

No obstante, la industria del automovil en Espana, a partir del vera-
no, ha vuelto a registrar crecimientos de la produccion, hasta llegar
en febrero a tasas de aumento tendencial cercanas al 14%. Asi, en
febrero de 2007 se produjeron 202.036 automoviles, cifra que supo-
ne un incremento del 12,5% respecto al aho anterior.

Por su parte, la industria de las motocicletas, beneficiada por los cam-
bios legales en el carnet de conducir, se encuentra en una situacion
mejor. Hasta agosto de 2006 (ultimo dato disponible) se habian fabri-
cado 121.242 motocicletas en Espana, lo que supone haber
incrementado la produccion en un 33,5% respecto a idéntico periodo
del aho anterior.

Fruto de los avances experimentados a partir del verano, la industria
de la automocion logro en 2006 un saldo comercial positivo de 281
millones de euros, inferior en un 67% al alcanzado en 2005, pero
claramente mejor que la situaciobn marcada en el periodo enero-ju-
lio, cuando el déficit superaba los 300 millones de euros. Aunque el
superavit es fruto de un aumento de valor de las exportaciones en
un 1%, frente al crecimiento de las importaciones en un 4,1%, las
referencias a vehiculos muestran unos resultados menores, con una
disminucion de las exportaciones del -9,9% y de las importaciones
del -6,7%. El precio del vehiculo exportado ascendio un 12,1% has-
ta los 9.653€/unidad, mientras que el valor medio del vehiculo im-
portado aumentd en un 11,6%, hasta los 12.453€/unidad. De este
modo, aunque Espana continla caracterizandose por nutrir a Euro-
pa de vehiculos relativamente baratos, poco a poco el precio medio
de los vehiculos exportados e importados se va acercando: si el pre-
cio medio de exportacion suponia en 2003 el 71% del precio del
vehiculo importado, en 2005 esta cifra ascendia hasta el 77%, y en
2006 al 78%.

Por paises, las exportaciones espanolas continuan dirigiendose,
mayoritariamente, a la UEM: en 2006, Francia (33% de los turismos
exportados), Reino Unido (14%), Alemania (13%) e ltalia (12%) co-
paron el grueso de las exportaciones espanolas. En lo referente a las
importaciones, Alemania, con un 32% de los vehiculos importados, y
Francia, con un 23%, lideran el ranking seguidos de Japon y Corea
del Sur, con un 9% y un 7%, respectivamente.

Matriculaciones en Espana, sin mejoras en perspectiva

La mejora de la produccion de automoviles en Espana desde el ter-
cer trimestre de 2006 esta ligada exclusivamente al aumento de la
demanda exterior. En 2006 se matricularon en Espaha 1.660.647
turismos, lo que supone una disminucion de 16.060 respecto al aho
anterior (-1,0%), tras tres ahos de aumentos. De acuerdo con las
estadisticas de ACEA, comparables internacionalmente, las matri-
culaciones de vehiculos de pasajeros en Espanha se redujeron en
2006 un -2,0%, con un desempeno algo inferior a la media Europea
y de la UE 15 (+0,7% en ambos casos). Espana, por tanto, se man-



tuvo como el quinto mercado europeo para la distribucion de auto-
moviles, pero la cuota de matriculaciones se redujo del 10,8 al 10,5%
del total de la UE-15.

En los Ultimos meses no esta mejorando la tendencia de las matricu-
laciones. En abril de 2007 las matriculaciones de turismos cayeron el
6% respecto al mismo mes del aho anterior, permitiendo que en el
conjunto del primer cuatrimestre se alcanzaran las 532.527 matricu-
laciones, un 2% menos que el aho anterior.

Pese a la continuada entrada de nuevos competidores, las seis mar-
cas que fabrican en Espaha continuan dominando el mercado nacio-
nal, con un 54% de las matriculaciones. Atendiendo a la evolucion
por segmentos, Espaha se mantiene como un mercado con fuertes
inercias: en el primer trimestre de 2007, 10 modelos coparon el 36%
de las matriculaciones. A lo largo del anho 2006 la evolucion mas posi-
tiva por segmentos se encontrd en los extremos, con un incremento
del 60,9% de las matriculaciones en los turismos del segmento supe-
rior, y del 20,7% en los del segmento micro. A la vez, se registraron
caidas en los segmentos medio, de compactos y de monovolumenes
compactos, que junto al de vehiculos pequehos, conforman los gru-
pos con mayor cuota de mercado. Las perspectivas para 2007 y 2008
no obstante indican que podria darse un cierto soporte en
monovoliumenes compactos y vehiculos medios, teniendo en cuenta
los ciclos de renovacion de modelos.

Pese a la escalada de potencias que se observa en la mayoria de
los paises de la Unidbn Europea, y en la que Espaha no es una ex-
cepcion’, el cambio tecnologico, especialmente en los vehiculos
diesel?, con la generalizacion de los turbo y de los sistemas de in-
yeccion de alta presion, esta haciendo compatible esta situacion con
una disminucion de la cilindrada media de los vehiculos, afectada
ademas en toda Europa no solamente por el precio de los carburan-
tes, sino también por una fiscalidad que, en la mayoria de los paises
toma como referencia la cilindrada del motor. Asi, desde el aho 2002

" Ver Recuadro “Automovil: CC.AA. mas y mejor motorizadas”

2 Por productos, Espaha se mantiene como el cuarto pais de la UE donde el diesel alcanza una
mayor cuota en la matriculacion de vehiculos, con un aumento de 0,4 p,p. hasta el 68,2%, solamente
por detras de Luxemburgo (77,4%), Bélgica (74,5%) y Francia (71,4%)

Segmentos Gasol. % Var. Diesel % Var.
Micro 42.577 13,4 6.061 120,24
Pequeno 198.905 1,0 214.416 4,34
Compacto 139.558 -8,3 334.960 -7,31
Medio 30.084 -17,3 187.736 -6,72
Grande 12.283 -12,3 46.758 12,66
Superior 2.378 20,4 3.774 104,22
Deportivo (Segto. alto) 6.586 51 1.520 5,34
Deportivo (Segto. bajo) 5.561 -10,9 5.266 -6,32
Turismos 4X4 954 66,5 1.739 15,70
Monovolumen compacto 36.448 -4,0 177.253 -0,38
Monovolumen grande 1.833 1,4 42.487 19,19
Total 477.167 -3,0 1.021.970 -1,39

Fuente: ANIACAM

Grafico 3.8.
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Fuente: BdE y BBVA
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la cilindrada media de los vehiculos en Espaha esta disminuyendo
(desde el maximo de 1753 cc. hasta los 1.710 cc. de 2006). En Eu-
ropa, la cilindrada media se reduce desde el ano 2004, y solamente
continua incrementandose en Reino Unido y Dinamarca, entre los
paises con vehiculos con motores mayores que en Espana, y en
Holanda y Portugal, con motores considerablemente mas pequenos.
En los GUltimos meses, ademas, la recuperacion de la demanda se
esta viendo compensada, segun Faconauto, con la compra de mo-
delos mas pequehos y algo menos potentes, lo que junto a incre-
mentos por debajo del IPC, conlleva una reduccion del precio medio
del automovil comprado.

Dada la politica de descuentos observada en los Ultimos meses, se
ha producido una disminucion de la tasa de inflacion de los automo-
viles, situandose en marzo de 2007 en un 1,8%, 0,7 p.p. por debajo
del IPC General y un punto por debajo de la tasa de hace un aho. El
descenso de los precios de la energia, con caidas de la rubrica de
carburantes y lubricantes del IPC continuadas desde el mes de sep-
tiembre, ha permitido que la inflaciobn haya experimentado una dis-
minucion desde el 3,8% de marzo de 2006 hasta el 2,5% en el mis-
mo mes de este anho, estrechandose por tanto el diferencial negativo
que tiene el aumento de precios de los coches con el IPC. En la
medida en que el comportamiento de la distribucion de automoviles
continue siendo el previsto, y que el precio de los carburantes no
muestre repuntes adicionales, (dada la evolucion prevista para el
precio del petroleo)?, este diferencial podria mantenerse a lo largo
del aho.

La no recuperacion de la tendencia en las matriculaciones, que po-
dria seguir en proximos meses en tasas cercanas a las actuales, es
resultado del menor dinamismo de la demanda, ya que la oferta esta
actuando para tratar de aumentar las ventas. Asi, destacan la politica
de descuentos o de ofrecer productos complementarios, como se-
guros gratuitos, que permiten un abaratamiento relativo de los auto-
moviles asi como la aparicion de nuevos modelos. Por el lado de la
demanda, la moderacion del precio de los carburantes y la creciente
competencia en la financiacion del crédito al consumo compensa el
aumento de tipos con alargamientos de plazos de amortizacion de la
financiacion, reduciendo la cuota mensual. Ello puede permitir que
las familias afronten aumentos de sus perspectivas de renta y riqueza
menos intensos de los actuales. En este entorno, seria posible que, en
definitiva, las operaciones en la distribucion del automovil no em-
peoren adicionalmente.

3 El escenario para el precio del petroleo contempla que, en dolares, pueda aumentar desde los
57,5$/b del primer trimestre de 2007 hasta 61,7$/b en el segundo trimestre, pero deberia disminuir a
partir de entonces hasta cifras cercanas a los 50$/b a finales de 2008. Dado el mantenimiento en
niveles de 1.30€/$ que se espera para el tipo de cambio, ello implica que a un ano vista el precio del
barril de petroleo en euros podria situarse en torno a 42€/b, lo que supone una disminucion del 10%
adicional respecto a la situacion actual, que deberia trasladarse de forma practicamente inmediata al
precio de la gasolina.
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de escala, para no verse desplazada por los nuevos competidores.
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Por su parte, seglin la Asociacion Nacional de Fabricantes de Electro-
domesticos de Linea Blanca (ANFEL), en 2006 la facturacion de los
fabricantes ha crecido un 8,2%, tres décimas mas que el pasado aho y
casi cuatro puntos por encima del crecimiento del nimero de unidades
vendidas. Este diferencial, junto con la favorable evolucion de los pre- B 2006
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cios de los electrodomésticos, confirma la tendencia de que los con-
sumidores siguen decantandose por productos de mayor calidad.

Enrelacion alos precios, los productos de linea blanca contintan con-
tribuyendo a la contencion del IPC general. Frente a una inflacion ge-
neral del 2,7% en diciembre de 2006, todas las partidas de linea blan-
ca (salvo cocinas y hornos con una inflacion interanual de 0,7%) ce-
rraron 2006 con inflaciones negativas. Las causas de esta evolucion
se encuentran tanto en los avances tecnoldgicos como en la compe-
tencia exterior en los productos en los que no existen barreras de
entrada. Asi, mientras que, segun el IPCA de EUROSTAT, la rubrica
de electrodomésticos cerrd 2006 con una variacion interanual de
-1,4% en la EU-15, este mismo dato en Espaha fue de -0,4%.

El saldo de la balanza comercial espanola de linea blanca se ha dete-
riorado, pasando de tener un saldo positivo en 2005 de 83 millones de
euros, a registrar en 2006 un saldo negativo de 72 millones de euros.
Esta evolucion ha venido marcada tanto porque el saldo positivo de
lavadoras, cocinas y frigorificos ha disminuido notablemente, como
porque el saldo negativo de la partida de lavavajillas se ha
incrementado.

En este sentido, destaca la importante caida de las compras de lava-
vajillas y lavadoras por parte de uno de los principales clientes comer-
ciales, Francia. Por su parte, Alemania y Reino Unido se han confir-
mado en 2006 como los principales mercados de destino de las ex-
portaciones de nuestros productos de linea blanca.

El comportamiento del sector de equipamiento TIC se ha visto
influenciado por la deflacion de sus precios. Asi, desde mediados de
2006, la tasa de caida de los precios de los distintos componentes ha
ido intensificandose. En comparacion con Europa, los precios armoni-
zados de 2006 en Espana han experimentado una disminucion nueve
décimas superior a la registrada en EU-15 (-8,9% frente a -8,0%, res-
pectivamente). En concreto, este diferencial procede de la rubrica co-
rrespondiente a equipamientos informaticos.

La expansion de la telefonia mévil sigue desplazando el uso del telé-
fono fijo en los hogares, si bien éste permanece como el equipamiento
mas comin después de la television. En relacion al mercado de televi-
sores, segun el Ultimo informe del observatorio red.es*, se observa un
déficit en la disponibilidad (s6lo un 18,8% de los hogares tenia TDT a
finales de septiembre de 2006) y en la intencibn de compra de
decodificadores TDT. De hecho un 70% de los hogares declaran no
tener intencion de compra del decodificador en los proximos seis me-
ses. Este dato, junto con el “apagbdn analdgico” previsto para 2010,
apunta hacia un aumento en la demanda, no tanto quiza de
decodificadores, sino de nuevos televisores y DVD que incluyan esta
tecnologia.

Los aumentos mas notables en el equipamiento de los hogares se
han producido en DVD, camaras de fotos digitales y GPS, registrando
unos incrementos acumulados en los dos Ultimos ahos del 40%, 110%,
y 215%, respectivamente. En el equipamiento individual, se mantiene
la fuerte demanda de dispositivos de MP3 y ordenadores portatiles,
con incrementos interanuales del 55% y 30%, respectivamente. El uso
de PDA, aunque todavia limitado (s6lo un 2,7% de los individuos dis-
ponen de ella), esta experimentando una tenue expansion favorecida
por el abaratamiento de las tarifas de telefonia movil.

* Informe panel hogares. Xlll oleada (julio-septiembre 2006)



4. Financiacion al Consumo

El crédito al consumo en Espana: mas importe, mas plazo,
mas precio y mas oferta

Durante 2006 el saldo de crédito al consumo de las entidades financie-
ras de la Zona Euro supero los 588 miles de millones de euros, un 7,2%
mas que el ano anterior. En el mismo periodo, en Espaha se sobrepasa-
ron los 93 miles de millones de euros, lo que supone un crecimiento
anual del 20% (moderandose frente al 22,5% de 2005) y alcanzar el
15% del total del crédito al consumo de la UEM. También ha sido dife-
rente la evolucion de los nuevos créditos al consumo concedidos en
Espaha frente a los europeos. Mientras que en la Zona Euro los nuevos
préstamos ascendieron a 291 miles de millones de euros el aho pasado,
acelerando su tasa de crecimiento desde el 1,5% de 2005 al 10,4% de
2006, en Espanha se concedieron 53 mil millones de euros, un 10,1%
mas que en 2005, pero suavizando su crecimiento respecto al 22,9% de
2005. Aun asi, las nuevas operaciones espanolas siguen suponiendo el
18% de las europeas, impulsadas por la amplia oferta de crédito, la for-
taleza del consumo privado y la mayor propension a financiarlo. De he-
cho, mientras que en Espana se financia un 9,4% del gasto del consu-
mo de las familias, en la Zona Euro este porcentaje asciende al 6,6%.

Como se ha constatado en anteriores ocasiones, el perfil por vencimien-
tos de las nuevas operaciones espanolas difiere significativamente del
europeo. En la UEM las concesiones a menos de un aho suponen un
26% del total (27% en 2005), las de entre 1 y 5 ahos un 47% (igual que
en 2005) y las de mas de 5 ahos un 27% (26% en 2005). Sin embargo,
en Espana las operaciones a mas corto plazo tienen un mayor
protagonismo, siendo el 50% del total en 2006 (aunque retrocediendo
ligeramente frente al 54% de 2005), las de entre 1y 5 ahos son mucho
menos importantes, pues sblo suponen el 26% (como ya lo supusieron
en 2005) y las de mas de 5 ahos ascienden al 24% del total (superando
el 20% del 2005). Precisamente, son estas operaciones a mas largo
plazo las que mas han aumentado en el ltimo aho, pues su importe es
un 32,5% superior al de 2005. Este dato podria interpretarse como un
alargamiento de los plazos de las operaciones espanolas, que acercan
asi su perfil al europeo, fomentandose la financiacion de automoviles (a
pesar de la estabilidad de las ventas de turismos) y de bienes de alto
importe a plazos cada vez mas amplios. Sin embargo, estas tendencias
conviven con el histérico predominio de los créditos a corto plazo en
nuestro pais, donde los llamados créditos rapidos y las tarjetas de crédi-
to cobran un cierto protagonismo.

Por otra parte, el abaratamiento que venia registrando el crédito al con-
sumo en Espaha ha roto su tendencia en 2006, en buena medida a
causa del endurecimiento de la politica monetaria del Banco Central
Europeo. De hecho, el tipo promedio de las nuevas operaciones se ha
situado en un 8,3%, 69 puntos basicos por encima de su nivel en 2005,
pero inferior a la subida de tipos oficiales en este periodo, 125 puntos
basicos. Los precios de los créditos de hasta 5 ahos han experimentado
los mayores crecimientos, situandose en el 8,7% en media para las ope-
raciones hasta un anoy en el 8,1% para las que oscilan entre 1y 5 ahos.
Estos tipos son superiores a sus homologos en la UEM, 6% y 4,7%
respectivamente, que ademas se han reducido durante el Ultimo aho.
También ha aumentado el precio de las operaciones a mas de 5 ahos en
Espaha, situandose en el 7,6% en media durante 2006 (64 puntos basi-
cos sobre sus niveles de 2005), mientras que en la UEM el tipo se ha
reducido hasta el 6,7%. Detras del encarecimiento del crédito espanol
podria estar el acceso a la financiacion de segmentos de poblacion con
un perfil mas arriesgado, la oferta de crédito para operaciones cuya pér-
dida esperada ex-ante es superior o la proliferacion de entidades que
ofrecen préstamos a precios superiores a la banca tradicional.
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Grafico 4.1.
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Gréfico 4.4.
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Grafico 4.5.
Porcentaje de nuevas operaciones de
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Grafico 4.6.

Evolucion de los préstamos medios al
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Seguin la Encuesta sobre Préstamos Bancarios (EPB) espanola de ene-
ro de 2007, en el cuarto trimestre de 2006 las entidades relajaron de
nuevo los criterios de aprobacion de nuevos préstamos a los hogares
para el consumo y otros fines, como también ocurrid en el resto de la
Zona Euro. De hecho, el crédito al consumo fue el segmento con una
oferta mas expansiva en este periodo, tanto en Espaha como en la UEM.
En el caso espahol, la relajacion de las condiciones de la oferta obede-
cio al incremento de la competencia, puesto que las perspectivas de las
entidades respecto a los riesgos asumidos se mantuvieron sin cambios.
Por otra parte, la demanda de los hogares se habria estabilizado, tanto
para la adquisicion de vivienda como para consumo y otros fines en
Espana, lo que contrasta con el tono expansivo de la demanda de crédi-
to al consumo en la UEM. El incremento de los gastos de consumo
estaria detras de esta evolucion de la demanda en ambas areas, y en
caso de la UEM esto se veria acompahado por un incremento de la
confianza. En ambas areas, las perspectivas apuntan hacia un manteni-
miento de las condiciones de oferta y de un aumento de la demanda en
el primer trimestre de 2007.

La tarjeta “revolving” cobra protagonismo

Dado que no se dispone de estadisticas agregadas de nuevas opera-
ciones de crédito al consumo concedido por todo el sistema financiero
por finalidad, el analisis desagregado ha de realizarse con los datos de
la Asociacion Nacional de Entidades Financieras (Asnef), que recopila
la informacion de los Establecimientos Financieros de Crédito (EFCs).
Durante 2006 estas instituciones concedieron 19,7 miles de millones
de euros en nuevas operaciones de crédito al consumo, un 15% mas
que en el mismo periodo del aho anterior, lo que supone una fuerte
moderacion frente al 45% de finales de 2005. No obstante, los EFCs
financiaron un 3,7% de las nuevas operaciones de consumo en Espa-
ha en el Ultimo trimestre de 2006, lo que unido al 5,6% del resto de
instituciones financieras, supone que se financi6 alrededor de un 9,4%
del gasto en consumo.

Los mayores crecimientos respecto a 2005 se registraron en tarjetas de
crédito “revolving” (aquellas que se pagan en varios meses, un 21%) y
préstamos personales (un 19%), mientras que los préstamos “revolving”
no instrumentados mediante tarjeta sélo crecieron un modesto 8%. Por
tanto, de aqui se podria inferir que el crédito rapido instrumentado me-
diante tarjeta esta ganando posiciones en los gustos de los consumido-
res espanoles. Del total de nuevas operaciones, la mayor proporcion la
suponen los préstamos “revolving”, con un 61% del total (sélo los
instrumentados con tarjeta suponen un 22% de la concesion de EFCs),
mientras la financiacion de compra de bienes de consumo (21%) y de
préstamos personales (18%) ocupan posiciones mas modestas.

Por otra parte, los importes medios de las operaciones varian segun el
tipo de producto. Los mayores préstamos corresponden al crédito
revolving (por encima de los 3.800 euros en el Ultimo trimestre de 2006),
si bien el importe medio se ha reducido desde finales de 2005. Como el
importe total del crédito revolving ha crecido un 14% en este periodo,
podria inferirse que su uso se ha extendido, pero para financiar necesi-
dades menos cuantiosas.

Las nuevas operaciones de financiacion de automocion de las EFCs han
alcanzado los 12.700 millones de euros en 2006, un 4,0% mas que en el
mismo periodo del aho anterior. La mayor proporcion, como viene siendo
habitual, la supusieron los turismos nuevos para particulares, con un 76%
del total, elevando su crecimiento a un 5,4%. Un 10% supusieron tanto
los turismos nuevos de negocios como los usados para particulares, siendo
su crecimiento -3,5% y 6,1%, respectivamente. El mayor incremento co-
rrespondio a los turismos usados de negocios, con un 35%. El importe
medio de los préstamos a particulares mantiene una tendencia ascen-
dente. El correspondiente a turismos nuevos ascendio a 15.200 euros
durante el Ultimo trimestre de 2006, un 14% mas que en el mismo perio-
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do del ano anterior. El importe financiado de turismos usados ascendio Grafico 4.7.
también un 6%, hasta situarse en 10.200 euros. La partida “Otros vehicu- Préstamo medio a particulares para la
los”, que incluye motocicletas, ha mantenido una alta tasa de crecimiento adquisicién de automévil
del 29,9%, quedando su importe medio en 5.800 euros. 17.000
El esfuerzo para la adquisicion de automovil financiado (EFCA), que 15.000
sintetiza la importancia de un préstamo para la financiacion de automo-
vil sobre los ingresos familiares, se situd en 2006 entorno al 10,5% de la 13.000
renta disponible, solo ligeramente por encima del 10,4% de 2005. En los
proximos dos ahos se espera una moderacion de la aportacion negativa 11.000
de las subidas de tipos de interés a este indicador. No obstante, también 9.000
se moderara el apoyo que la subida de los ingresos medios de las fami-
lias ejercia sobre el EFCA. Por tanto, se espera que el esfuerzo se man- 7.000
tenga practicamente constante hasta 2008.
50008{888_85’3338‘8888888
Morosidad del Crédito Consumo: ligero repunte S EESSEEESEEESEEES
Para el analisis de la morosidad del crédito al consumo en Espana, se = laremos nuevos

B Turismos usados

pueden utilizar los datos de Asnef-Equifax, el mayor registro de morosos Fuente: ASNEF

espanol. El estudio del ratio nUmero de contratos en el registro de cada
tipo de producto respecto a la media de los que habia en 2005 (el indice
evolucion del numero de contratos morosos), nos permite analizar la
evolucion temporal de la mora. Asi, en la actualidad el bureau de crédito

tiene registradas un 15% mas de tarjetas de crédito morosas, lo que en Grafico 4.8.

parte podria deberse al aumento de las tarjetas en circulacion. Dado Esfuerzo Familiar para la Compra
que el saldo registrado ha aumentado alrededor de un 20%, se puede Financiada de Automoévil

inferir que las tarjetas que entran en mora son cada vez de mayor impor- 13

te. Mas contenida ha sido la evolucion de los contratos en el registro de
créditos al consumo (que han aumentado un 5%), hipotecas (un 5%
superior a 2005, pero creciendo rapidamente desde mediados de 2006)
y préstamos para la automocion (cuyo nUmero de contratos en mora ha

disminuido desde 2005). En este Ultimo caso, dado que los contratos en 11
el registro de morosos suponen un 90% de los que habia en 2005, mien- )
tras que el saldo registrado representa un 95%, también ha aumentado

10
aumentado durante el periodo analizado, lo que esta en consonancia 9

—
N

el importe medio de las operaciones morosas. El precio de las nuevas
operaciones de tarjetas de crédito, crédito al consumo e hipotecas ha

(% de los ingresos familias)
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con el repunte de su morosidad. Estas tendencias son compatibles con g g ¢ S
un perfil mas arriesgado del crédito concedido y con las perspectivas de oo ] |
moderacion de crecimiento de la economia espahola, que por ahora fuente: BEVA

sblo se manifiesta claramente en un repunte de la morosidad de las

tarjetas, atin no trasladado al resto de productos.

Por provincias, el mayor numero de operaciones de particulares moro- Grafico 4.8.

sas, ponderando por poblacion, tiene lugar en Las Palmas y Tenerife,

. . T i ., o N° Contratos morosos respecto a la
siendo Soria y Guiplzcoa las tltimas en la clasificacion provincial. p

media del tramo en 2005
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Perspectivas del Crédito Consumo
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Tal y como se esperaba desde finales de 20086, el Crédito al Consumo

(incluyendo titulizaciones) ha venido experimentando una ligera 110

desaceleracion, pues desde una tasa de crecimiento interanual del 22,5% 105 3
en 2005, se ha pasado a incrementos del 20% en media en 2006 y del
19,2% en enero de este aho. En un contexto de suave moderacion de la
renta de las familias, de su riqueza y de su consumo en Espana, cobra 95
sentido que la financiacion de dicho consumo se suavice. No obstante,
el crecimiento de la financiacion espanola alin es muy considerable, por
lo que no se puede concluir que la expansion del crédito haya llegado a 85
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su fin. Si cabe pensar que nuevas formas de financiacion, como las S ErZacsairascess
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m Crédito al Consumo

nando protagonismo, cambiando asi el mapa clasico del crédito al con- B Tarjeta de Crédito M Automocién

sumo en Espana. Se estaria asistiendo a un cambio en la composicion
de riesgos de las carteras, donde el acceso a la financiacion de segmen-
tos de poblacion, tipos de créditos o entidades con un perfil mas arries-
gado estaria cambiando la fisonomia del mercado.

Fuente: BBVA en base a Equifax
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Graéfico 5.1.
Consumo: crecimiento y contribuciones
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Grafico 5.3.
Crecimiento del consumo per capita
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5. En Perspectiva: El Consumo per capita
de los hogares desde una perspectiva te-
rritorial

Pep Ruiz Aguirre
Servicio de Estudios Economicos BBVA

Entre 1995 y 2006, el gasto en consumo de los hogares espanoles se
doblo, hasta alcanzar una cifra superior a los 560 millones de euros, lo
que supone un ritmo de crecimiento en términos interanuales del 7% en
media durante el periodo. Descontando la inflacion el aumento es del
4% anual, superior al crecimiento economico en dicho periodo. Dado
que ademas, la poblaciobn aument6 en 4,5 millones de personas, a un
ritmo del 0,9% anual, el grueso del crecimiento del consumo en Espaha
es un genuino aumento del gasto per capita real del 3,1% anual. Ade-
mas, esta evolucion ha sido dispar en las distintas CC.AA., de modo que
el incremento medio del gasto de los hogares entre 1995y 2004' (+6.8%
en téerminos nominales) ha oscilado desde el 5,0% de Asturias o el 5,7%
del Pais Vasco hasta el 7,6% de Canarias o el 7,1% de Navarra. En el
grafico 5.1. puede observarse como, en media, el aumento del consumo
per capita ha sido el motor del crecimiento del consumo de los hogares,
por encima del efecto de los precios y del cambio en poblacion. El ana-
lisis de como ha evolucionado el consumo de los hogares desde una
perspectiva territorial, y de cuales han sido los factores determinantes,
es el objetivo de esta seccion de la publicacion.

En el grafico 5.2. puede observarse el nivel de renta disponible y su
relacion con el consumo de los hogares, ambas expresadas en termi-
nos per capita, en el aho 2004. Este grafico muestra la estrecha rela-
cion positiva entre consumo y renta que, como no podia ser de otra
forma, se mantiene a nivel de Comunidades Autonomas, de tal modo
que aquellas comunidades con mayor renta disponen de un nivel de
consumo per capita mas elevado. Ademas, desde una perspectiva tem-
poral se observa una convergencia en los niveles de renta, que es mas
intensa en terminos de consumo?.

Consumo, renta disponible y propension a consumir: com-
portamientos diferenciales

El consumo per capita puede ser descompuesto en dos factores, la
propension media a consumir (el complementario de la tasa de ahorro)
y la renta disponible per capita. Ello implica la siguiente identidad:

c _ Q ) Yd
POB Yd POB
Donde C/POB es el consumo per capita, C/Yd la propension media a
consumir, e Yd/POB, la renta per capita.

Si el crecimiento del consumo nominal per capita a nivel nacional se
situd en promedio anual en el 5,8%, 3,3 puntos porcentuales se deri-
van del aumento de la renta disponible per capita, 2,0 puntos del efec-
to de los precios y, adicionalmente, 0,5 p.p. del aumento de la propen-
sibn media a consumir, consistente con el descenso de la tasa de aho-
rro de las familias.

A nivel regional entre 1995 y 2004 se observan comportamientos dife-
renciados. Dejando a un lado el comportamiento de la economia ba-

'Ultimo dato disponible. Para un mayor detalle, ver la Nota Técnica al final de esta seccion.

2 Expresada de un modo numeérico, el coeficiente de variacion de la renta disponible per capita entre
las distintas Comunidades Autonomas, que mide la dispersion de los valores para cada una de las
series, era de 0,19 en 1995 y 0,16 en 2004. En lo que respecta al consumo, la disminucion del
coeficiente se produce desde 0,17 hasta 0,13.



lear, que ha experimentado un retroceso de su renta per capita expre-
sada en términos reales, del -0,3% anual, la renta per capita registra
aumentos minimos en Canarias y Cataluha (+1,2% de media anual en
el periodo), y maximos en Extremadura (+3,4%), el Pais Vasco (+2,6%)
y Castilla y Lebn (+2,5%) (Grafico 5.4.). Este grafico muestra, mas
claramente, la convergencia mencionada en consumo y renta per capita,
pues como puede comprobarse, las Comunidades que partian de me-
nores niveles de renta y consumo, como se ilustraba en el grafico an-
terior, son las que han experimentado mayores crecimientos.

En cuanto a la relacion entre el aumento del consumo per capita y el
cambio en el nivel de precios de consumo, tal y como predice la teoria,
es negativa, de tal modo que mayores incrementos del nivel de precios
suponen un freno para el consumo. Si bien en este caso, la fortaleza
de la relacion es menor.

Se centra ahora el analisis en la primera parte de la identidad, la pro-
pension a consumir o su complementario, la tasa de ahorro: La trans-
formacion que ha experimentado la economia espahola en términos
de poblacion, empleo y condiciones financieras, contribuye a explicar
los cambios en el comportamiento de la tasa de ahorro, que a caido en
10 ahos del entorno del 16% de la renta disponible al 10%. Entre 1995
y 2006, la economia espanhola ha creado 6,2 millones de puestos de
trabajo, ampliando la fuerza de trabajo en un 3,4% de media anual-
mente. La entrada en la UEM ha supuesto una disminucion de la prima
de riesgo-pais para Espana, lo que junto a la mejora de la competen-
cia bancaria, ha reducido estructuralmente los tipos de interés. Por
otro lado, la estabilidad nominal de la economia ha facilitado un au-
mento de la duracion de los créditos, especialmente en los hipoteca-
rios, y mas recientemente de los de consumo, ampliando las posibili-
dades de decision intertemporal entre gasto y ahorro de los ciudada-
nos. A ello contribuye también el aumento de riqueza de las familias,
tanto inmobiliaria como financiera.

Todos los aspectos citados anteriormente, y especialmente los vincu-
lados a las condiciones financieras, suponen, en principio, un choque
comun a las distintas Comunidades Autbnomas. Sin embargo, se ob-
servan notables diferencias en la evolucion de la tasa de ahorro por
Comunidades (grafico 5.6.). Mientras que en el Pais Vasco, Asturias y
Extremadura, la tasa de ahorro muestra un ligero incremento a lo largo
del periodo, en Cataluha o Aragbn el descenso de esta ratio supera los
cinco puntos porcentuales. No parece existir una relacion directa entre
la evolucion de la tasa de ahorro por CC.AA. y su nivel, o con cambios
en la renta disponible o en la tasa de empleo de los hogares. Ello,
induce a pensar que aunque los factores que determinan el cambio en
nivel del ahorro son ciertamente comunes, su impacto puede ser dife-
rencial al incidir también factores como las distintas evoluciones de-
mograficas o de los canales de acceso al crédito.

El complementario de la tasa de ahorro es la propension a consumir.
Efectivamente, los factores anteriormente citados deberian haber teni-
do un impacto comin sobre la propension a consumir, es decir, la ratio
consumo/renta disponible. No obstante, como se puede observar en el
grafico 5.7, los resultados son muy distintos. Hay Comunidades donde
el cambio en la propension a consumir tiene un efecto muy relevante:
en Baleares este cambio es mayor que el cambio en el consumo per
capita; en Canarias explica el 58% del incremento del consumo y en
Cataluha 50% del cambio. Y otras, en las que el incremento en la renta
per capita supone el factor mas relevante del crecimiento en el consu-
mo: en el Pais Vasco, el incremento en la renta es mayor que el incre-
mento del consumo; en Extremadura, el 97% del incremento del con-
sumo es achacable a la renta per capita, y en Ceuta y Melilla y Asturias,
respectivamente, explica un 93% y un 89% del cambio, respectiva-
mente.

Grafico 5.4.
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Grafico 5.6.
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Espana

Ceuta {Me}il]a
a Rioja

Pais Vasco
Navarra
Murcia

Madrid

Galicia
Extremadura
Valencia
Cataluna
Castilla-La Mancha
Castilla y Leon
Cantabria
Canarias
Baleares
Asturias
Aragon
Andalucia

-1,0%

5%

AST
EXT
MUR BAL
CANT
AND
MAD
VAL
GAL

10% 15%

CAPV

NAV

CYL
CANA

CLM RIO
ARA

CAT
20%

Tasa de ahorro en 1995

o
)
R

ol
Ky

-0,1%
0,3%

=3

-0,5%

0,9%

-
R

(. .

= o

o= 12

2 o

MNSSNN

bt °\° 9\9
0D P
<[

0,0%
0,5%
1,0%
1,5%

2,0%
2,5%
3,0%
3,5%

B Cambio en propensién media a consumir

Fuente: BBVA

25%

4,0%

El distinto comportamiento de la propension media a consumir y el
impacto diferencial del crecimiento de la renta disponible per capita
por comunidades hace que sea conveniente profundizar algo mas en
la descomposicion del consumo per capita, desarrollando la renta dis-
ponible per capita hacia aquellos factores de los que, ademas, se dis-
pone de informacion mas reciente, lo que permitiria conocer, de un
modo mas adelantado, la evolucion del consumo desagregado
regionalmente. Para ello, se ha procedido a realizar la descomposi-
cion siguiente:

Yd Yd PIB EMP
POB PIB EMP POB

Expresando todas las variables en términos reales, la renta per capita
se ve descompuesta en los siguientes tres factores. Un primer factor
normativo y redistributivo, Yd/PIB, que muestra la capacidad de las
familias para apropiarse de la renta generada en su territorio®. El se-
gundo factor corresponde a la productividad aparente del empleo de la
economia (PIB/EMP), mientras que el tercero (EMP/POB) expresa la
tasa de empleo de la misma. Estos dos factores, en definitiva, expre-
san la capacidad de la economia para generar valor (el PIB per capita),
aunque su distincion permite conocer cual ha sido el mayor factor de
impulso para cada economia.

La participacion de la renta disponible de los hogares en el total del
PIB se situd, en media del periodo 1995-2006 y para el conjunto de la
economia espahola, en 66%, habiendo evolucionado desde 69% a prin-
cipios del periodo hasta 64% en 2004. El cambio generalizado que se
ha producido en la distribucion de la renta entre sectores institucionales
en Espaha en los ultimos diez ahos, con un menor peso de las rentas
salariales frente al excedente bruto de explotacion y una mayor
internacionalizacion de la economia justifican asimismo la variacion de
esta ratio. Este descenso se repite en todas las CC.AA., por lo que la
pérdida de capacidad de los hogares para convertir la produccion ge-
nerada en renta propia en el presente implica una contribucion negati-
va de este factor al crecimiento del consumo per capita. No obstante,
este factor muestra un proceso de convergencia entre las distintas
CC.AA. que hace que caiga mas (menos) intensamente en las Comu-
nidades de mayor (menor) renta per capita. A ello han contribuido los
mecanismos fiscales de redistribucion de renta entre hogares de dis-
tintos niveles de renta y de inversion entre territorios.

La primera cuestion que surge al analizar el PIB per capita es que la
convergencia que se observa en esta variable, se da tanto en la pro-
ductividad como en la tasa empleo. Estos dos son, por tanto, los moto-
res de la convergencia en consumo per capita, habida cuenta que,
pese a la heterogeneidad de comportamientos en la propension media
a consumir y el factor redistributivo, no se observa un avance en la
convergencia en ninguno de estos factores.

La convergencia en consumo per capita, renta per capita y PIB per
capita plantea que, aunque ligeramente, se estan reduciendo las dife-
rencias entre las Comunidades Autonomas. No obstante, la descom-
posicion muestra como la convergencia que se ha producido en con-
sumo per capita proviene de la aproximacion de los dos factores en

3 En el reparto del PIB generado intervienen multiples factores, entre los que toman un peso relevan-
te la proporcion que se convierte en rentas salariales, la propiedad de los medios empresariales (ya
que éstos son los que obtienen las rentas empresariales) y las politicas redistributivas con impacto
territorial que, a través de los instrumentos de politica fiscal, contribuyen al desarrollo de los meca-
nismos de solidaridad interterritorial implantados en Espana.



que este se puede descomponer: la productividad aparente del trabajo
y la tasa de empleo®.

Asi, el mayor crecimiento del PIB per capita se detecta en Extremadura
(+4,2%), seguida del Pais Vasco (3,5%) y Cantabria (3,3%), mientras
que las menores tasas se encuentran en Baleares (+0,8%), Cataluhay
Canarias (+2,1%) en ambos casos.

La descomposicion del PIB per capita (PIB/POB) en dos factores, la
productividad (PIB/EMP) y la tasa de empleo (EMP/POB) permite dis-
tinguir cual ha sido el soporte mas relevante en el que se ha basado el
crecimiento econdomico en cada una de las Comunidades.

De acuerdo con la descomposicion aplicada, hay dos vias para incre-
mentar el nivel de PIB per capita: un cambio en la productividad y/o un
cambio en la tasa de empleo. Ambos factores pueden tienen importan-
cia en el consumo per capita, puesto que desde el punto de vista de la
renta permanente, la productividad da una medida del grado de
competitividad de una economia (ofreciendo, por tanto, una mayor
garantia de crecimiento a largo plazo), mientras que la tasa de empleo
se configura como el factor mas relevante para la determinacion de la
renta de los hogares.

El nivel de partida en productividad puede observarse en el grafico
5.10. La productividad mostraba niveles superiores a la media en el
Pais Vasco, Madrid, Cataluha, Baleares y Canarias, y valores simila-
res a la media en Asturias, Cantabria, Navarra y Andalucia. La tasa de
empleo, en cambio, mostraba una elevada concentracion en el nores-
te, hasta el Pais Vasco, y Madrid, mientras que los peores valores se
obtenian en Extremadura, Andalucia y Galicia.

En el conjunto de la economia espanola, el cambio en la productividad
en el decenio analizado ha sido bajo (+0,5 p.p. anuales en promedio),
si bien también se encuentran diferencias por Comunidades Autono-
mas. Ceuta y Melilla (+2,2%), Castilla y Leon y Galicia (+1,5%) y La
Rioja son las Comunidades que muestran un mayor crecimiento de la
productividad entre 1995 y 2004.

En el otro extremo, Baleares y Canarias (en parte por su peso en ser-
vicios turisticos, intensivos en el uso de mano de obra no cualificada)
muestran un crecimiento negativo de la productividad en el periodo
analizado (-0,7% y -0,5% de media anual, respectivamente), seguidas
de Cantabria y Murcia (+0,2%), y Cataluha y Andalucia (+0,3%).

Finalmente, la tasa de empleo se configura como el factor que ha ex-
perimentado un mayor crecimiento a lo largo del decenio analizado en
la economia espanola (+2,3% de crecimiento medio anual), observan-
dose en este caso un crecimiento relevante para todas las Comunida-
des, desde el +1,1% de La Rioja hasta el +3,2% registrado en Andalu-
cia y Cantabria o el +3,1% del Pais Vasco.

El crecimiento del consumo de los hogares en términos per capita por
Comunidades Autonomas es el resultado de la combinacion de cho-
ques comunes (el aumento de la propension media a consumir o des-
censo de la tasa de ahorro) propiciado por el cambio en las condicio-
nes financieras, junto a comportamientos mas dispares en la genera-
cion de renta por territorios, con crecimientos de la productividad en

“Efectivamente, el coeficiente de variacion de la productividad se reduce desde 0,11 a 0,08, mientras
que el de la tasa de empleo lo hace desde 0,16 a 0,13.
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Situacion Consumo

Grafico 5.10.
Productividad: nivel en 1995
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Grafico 5.11.
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algunas Comunidades, aunque en general pequenos, y un apoyo en la
tasa de empleo en la mayoria.

El cambio estructural que ha experimentado la economia espahola,
basado en la reduccion de los tipos de interés, el aumento de las faci-
lidades de acceso al crédito y el aumento de la riqueza de las familias
es un choque comin que deberia haber tenido un impacto similar en
las Comunidades Autonomas. Pero éste no se ha trasladado de idén-
tica manera en todo el territorio nacional, conduciendo a un aumento
de la propension media a consumir mayor en las CC.AA. de mayor
nivel de renta, aunque con alguna excepcion significativa. En las de
menor nivel de renta este cambio esta todavia por producirse, por lo
que es previsible que, en los proximos anos, y en la medida en que las
condiciones financieras no se endurezcan por encima de lo previsto, la
propension media a consumir pueda seguir aumentando relativamen-
te mas en algunos territorios.

No obstante, estas perspectivas positivas seran mas intensas en aque-
llas Comunidades que partian de un bajo nivel de renta y consumo per
capita, cuya propension al consumo ha variado poco relativamente y
que han mostrado un avance mas relevante de productividad, al en-
tenderse éste como una proxyrepresentativa de una mayor renta per-
manente de los hogares.

El crecimiento de la productividad, bajo en el conjunto de la economia
espanola, ha sido mayor en aquellas Comunidades que partian de ni-
veles mas reducidos, impulsando un proceso de convergencia real den-
tro de Espana. Puesto que las ganancias de productividad, en un en-
torno de creacion de empleo, suponen un aumento de eficiencia, tie-
nen un impacto estructural sobre el crecimiento, por lo que a medio
plazo, deberian convertirse en un soporte de la renta per capita y, por
tanto del consumo.

El crecimiento del empleo, y en particular de la tasa de empleo, se
muestra como la via mas directa para el aumento de los ingresos por
hogar, particularmente en un periodo en que esta evolucion se ha be-
neficiado de la creciente incorporacion de la mujer al mercado de tra-
bajo. En la medida en que no se produzcan restricciones de oferta en
el mercado de trabajo, y el crecimiento del empleo se mantenga, el
aumento de la tasa de empleo se mantendra como el principal motor
del crecimiento del consumo per capita. No obstante, la existencia de
niveles de empleo cercanos a la tasa de paro friccional en algunas
Comunidades Autbnomas implica que el aumento de la tasa de em-
pleo debe producirse a partir de un aumento de la tasa de actividad
apoyado en la participacion femenina en el mercado de trabajo y/o en
la inmigracion.

En definitiva, la combinacion de mejoras de la productividad y de las
tasas de empleo se perfilan como la via para mejor garantizar el au-
mento de la riqgueza y por lo tanto del consumo per capita.

Nota metodolégica:

Las series disponibles en la Contabilidad Regional de Espana publica-
da por el INE tienen limitaciones temporales y estan realizadas en ba-
ses distintas, lo que obliga a la realizacion de enlaces y a la estimacion
propia de algunas de las variables que se han utilizado en este anali-
sis.

Asi, mientras que los datos referentes al conjunto de Espana se en-
cuentran disponibles hasta el aho 2006 a través de la Contabilidad
Trimestral de Espaha y de las Cuentas No Financieras de los Sectores
Institucionales, en Base 2000, los datos de la Contabilidad Regional
de Espaha se encuentran disponibles de la siguiente forma:



+ PIBy Poblacion: de 2000 a 2006 en Base 2000, y los datos anterio-
res en Base 1995.

* Renta de los Hogares: datos para el periodo 1995-2002 en Base
95, y para 2000-2004 en base 2000.

+  Consumo de los Hogares: Desde 1995 hasta 2002, en Base 95, y
desde 2000 hasta 2002 en base 2000.

Esta situacion ha obligado, para disponer de un periodo muestral mini-
mo y cercano al momento actual, al enlace de las series, reconstru-
yéndolas en Base 2000, y a la estimacion de los datos del consumo de
los hogares para los anos 2003 y 2004. Para la distribucion del consu-
mo de los hogares nacional se ha utilizado el Indice Definitivo de Con-
sumo elaborado por el INE, con el proposito de distribuir la recauda-
cion del IVA entre las CC.AA. de regimen comin, que tiene en cuenta
el consumo final realizado por los hogares en el territorio, y que esta
disponible para los ahos 2002 a 2004. Para el resto de Comunidades
Autonomas (Canarias, Pais Vasco y Navarra) se ha considerado, cuan-
do ello ha sido posible, las estimaciones de las propias CC.AA. sobre
la evolucion del consumo privado.

Cons. / POB C/Yd Yd/PIBr PIBr / EMP EMP / POB
Andalucia 3,3% 0,9% -1,1% 0,3% 3,2%
Aragon 2,9% 1,1% -0,9% 0,9% 1,8%
Asturias 2,5% 0,3% -0,7% 0,8% 2,1%
Baleares 1,5% 1,8% -1,0% -0,7% 1,5%
Canarias 2,9% 1,6% -0,8% -0,5% 2,6%
Cantabria 3,4% 1,2% -1,0% 0,2% 3,2%
Castilla y Leon 3,3% 0,8% -0,7% 1,5% 1,8%
C,-La Mancha 3,1% 1,0% -0,7% 0,8% 2,0%
Catalufna 2,4% 1,2% -0,9% 0,3% 1,8%
Valencia 2,5% 0,9% -1,0% 0,4% 2,1%
Extremadura 3,5% 0,1% -0,9% 1,5% 2,7%
Galicia 3,5% 1,1% -0,8% 1,5% 1,8%
Madrid 2,7% 1,1% -0,9% 0,5% 2,0%
Murcia 2,1% 0,5% -1,1% 0,2% 2,4%
Navarra 1,9% 0,3% -1,0% 0,8% 1,8%
Pais Vasco 2,5% -0,1% -1,0% 0,4% 3,1%
La Rioja 2,3% 0,6% -0,6% 1,2% 1,1%
Ceuta y Melilla 2,5% 0,2% -1,4% 2,2% 1,4%
Espana 2,7% 0,9% -0,9% 0,5% 2,3%

Fuente: BBVA



Situacion Consumo

Automovil: CC.AA. mas y mejor motorizadas

El avance experimentado por el consumo de los hogares
en los Ultimos ahos, motivado tanto por el aumento de la
poblacion como por el incremento del consumo per capita’,
se ha traducido en un incremento y mejora del parque auto-
movilistico en Espaha. Pero ademas, se observa también
una convergencia en la motorizacion dentro del pais, que
se refleja no solamente en el nUumero de automoviles per
capita, sino también en las caracteristicas de los mismos.

Cuadro 1. Peso del gasto en transporte sobre el
gasto total de los hogares
Promedio 2000-2002

Ceuta 18,8
Melilla 15,2
Murcia 13,0
Madrid 12,8
Galicia 12,7
Canarias 12,6
Cantabria 12,4
C. Valenciana 12,2
ESPANA ..cvvveeeiierneeeieciinreeeeeiisneeeeeecnneeeesessneaeseenns 12,0
Castilla La Mancha 12,0
Cataluna 11,8
Andalucia 11,8
Baleares 11,6
Extremadura 11,5
Aragén 11,4
Castilla y Leon 11,3
Pais Vasco 11,3
Navarra 11,3
Asturias 10,8
Rioja 10,8

Fuente: INE

De acuerdo con la Contabilidad Nacional el gasto en Con-
sumo final de los hogares ascendi6 en 2005 a 515.851 mi-
llones de euros. De éste, un 12,3% corresponde al gasto en
transporte, lo que coincide practicamente con el peso de
esta partida durante el periodo 2000-2005 en el gasto total,
un 12,5%. Entre 2000 y 2004, el gasto el gasto en compra
de automoviles supuso un 37% del gasto en transporte, co-
rrespondiendo el resto a la utilizacion de vehiculos perso-
nales (47%) y a los servicios de transporte (16%).

Por CC.AA. esta informacion solamente esta disponible entre
2000 y 2002 (cuadro 1). Dejando a un lado Ceuta y Melilla,
cuya diferencia se deriva del gasto para los desplazamien-
tos hacia la Peninsula, el peso del gasto en transporte mues-
tra una baja dispersion interregional.

Mas poblacion y mas joven: mas matriculaciones

Los hogares compran automoviles de valor distinto depen-
diendo de la edad del grupo de familia, de acuerdo con la
informacion de la Encuesta Financiera de las Familias pu-
blicada por el Banco de Espana y referenciada a 2002. En
2002, el vehiculo comprado por los hogares espanoles te-

" Ver Recuadro consumo per Capita
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nia un valor medio de 13.680€. Por edades, los vehiculos
que se compran tienen un valor maximo cuando el cabeza
de familia tiene menos de 35 ahos de edad, o entre 45y 54
(grafico 1). Por tanto aquellas CC.AA. en las que la estruc-
tura poblacional tenga un mayor peso en estas franjas de
edad deberian ver favorecida la compra de automoéviles de
mayor coste, suponiendo iguales el resto de las condicio-
nes. Por otro lado, el nUumero de automoviles por hogar es
maximo (1,44) cuando el cabeza de familia tiene entre 55 y
59 ahos (grafico 2), correspondiéndose con hogares con
dos miembros adultos, con un perfil suavemente creciente
desde los 29 ahos. De esta distribucion se deduce, por tan-
to, que aquellas CC.AA. en las que la poblacion se concen-
tre en mayor medida en estos grupos deberian disponer de
un mayor numero de automoviles por hogar, y que este de-
beria incrementarse a medida que aumenta la edad de los
cabezas de hogar.

Grafico 1.
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A través de la Encuesta de Condiciones de Vida publicada
por el INE puede obtenerse otro dato relevante: en 2005, el
75,4% de los hogares disponia de automovil (Cuadro 2),
sobresaliendo por encima de la media Baleares y Cantabria,
donde mas del 80% de los hogares declaraba tener coche.
En el otro extremo, El Pais Vasco y Rioja son las Comuni-
dades en las que la proporcion de hogares con automoévil
sin hogar es mayor.

Mas importante que la informacion referida a los hogares
que disponen de automovil es, incluso, la correspondiente a
los que no disponen de él, y el por qué. Asi, del 24,6% de
hogares que no disponen de automovil, solamente un 23,1%
declara que no lo posee por motivos econémicos (no poder
permitirselo), mientras que el resto aduce otros motivos. En
este caso, las Comunidades donde parece que la restric-
cion economica tiene un mayor peso son Ceuta y Mellilla,
Canarias y Baleares, mientras que en Castilla-La Mancha,
Navarra, El Pais Vasco y La Rioja es donde esta restriccion
tiene menos relevancia. Ello parece ser indicativo de que el
crecimiento del parque de automoviles per capita puede no
estar tan vinculado en el futuro con la necesidad de motori-
zar hogares ya existentes, como a la propia generacion de
hogares o0 a la necesidad de estos hogares ya motorizados
de disponer de mas de un vehiculo.

Disponen de  No disponen de coche
Coche No pueden permitirselo  Otros motivos

Balears (Illes) 83,1 35 65

Cantabria 80,8 16,7 83,3
Navarra 78,6 14 86

Comunidad Valenciana 77,5 22,2 77,8
Galicia 77,5 24,9 75,1
Madrid 76,9 27,2 72,8
Cataluna 76,5 21,2 78,8
Total 75,4 23,1 76,9
Canarias 75,3 36,1 63,9
Extremadura 74,6 24,8 75,2
Murcia 74,2 233 76,7
Andalucia 73,5 29,7 70,3
Castilla - La Mancha 73,4 10,4 89,6
Asturias 73,3 19,2 80,8
Aragén 72,9 12,6 87,4
Castilla y Leon 72,8 14,1 85,9
Ceuta y Melilla 72,8 37,8 62,2
Rioja (La) 71,5 18,7 81,3
Pais Vasco 71,4 16,8 83,2

Fuente: INE

Si la edad media de la poblacion es un factor relevante para
la tenencia o no de vehiculo, y para el nUmero de vehiculos
que se disponen en cada hogar, la proporcion de poblacion
menor de 35 ahos se convierte en un indicativo del poten-
cial de crecimiento de los mercados del automévil. No obs-
tante, y puesto que el crecimiento de la poblacion en esta
franja de edad tiene una relacion muy directa con la inmi-
gracion, el nivel de renta de los inmigrantes supone una

determinacion clara para que el potencial de crecimiento se
convierta en realidad. Asi, Baleares, con una inmigracion
procedente en mayor medida de paises con un elevado ni-
vel de renta, o Castilla-La Mancha, con un flujo migratorio
relevante procedente de Madrid (hacia puntos limitrofes)
poseen cierta ventaja en las posibilidades de crecimiento
del mercado, junto a Andalucia, mientras que en Ceuta y
Melilla y Murcia la incidencia de este factor dependera mas
del crecimiento de la renta de la poblacion inmigrante en el
futuro.

Entre 20 y
34 anos

Entre 45y
54 anos

Andalucia

Aragén

Asturias (Principado de)
Balears (Illes)

Canarias

Cantabria

Castilla y Leon
Castilla-La Mancha
Cataluna

Comunidad Valenciana
Extremadura

Galicia

Madrid (Comunidad de)
Murcia (Region de)
Navarra (Comunidad Foral de)
Pais Vasco

Rioja (La)

Ceuta y Melilla

22,1%
18,5%
17,7%
21,0%
22,0%
19,2%
18,2%
20,6%
19,8%
20,5%
20,5%
19,0%
20,7%
22,9%
18,9%
17,8%
19,6%
23,2%

14,8%
15,0%
15,7%
15,1%
15,7%
15,7%
15,2%
14,7%
14,7%
14,8%
15,0%
14,3%
15,2%
14,2%
15,1%
15,9%
15,3%
15,1%

Fuente: INE

Segun el Banco de Espana, el parque estimado de vehicu-
los en noviembre de 2006 alcanz6 los 2,18 millones de ve-
hiculos, con una tasa de crecimiento del 3,9% respecto al
mismo periodo del aho anterior. Ello permitido que, nueva-
mente, el parque de turismos por habitante continuara au-
mentando, hasta alcanzar los 488, frente a los 476 de 2005.
Visto desde una perspectiva inversa ello significa que la ratio
de personas por turismo continta reduciéndose, hasta si-
tuarse en 2,04 (grafico 4).

Para analizar la distribucion regional de dicho parque hay
que recurrir a la informacion publicada por la Direccion Ge-
neral de Trafico, que anualmente ofrece cifras del parque
de vehiculos por provincias, siendo la Gltima informacion
referente a 2005 (grafico 5). La primera cuestion que se
observa es la elevada dispersion existente entre Comuni-
dades Autbnomas. Frente a un parque medio de turismos
de 453 vehiculos por 1000 habitantes de media en Espana
en 2005, tres CC.AA. superaban los 500 turismos por 1000
hab.: Baleares, con 609, Madrid con 516 y Ceuta y Melilla,



con 501. En el otro extremo, La Rioja, con 383, y Aragon,
con 407, y Andalucia y el Pais Vasco con 416 y 417, res-
pectivamente. Medido en personas por turismo, la disper-
sion oscila entre los 1,6 de Baleares y los 2,6 de la Rioja.
Comparando la situacion con la de ocho ahos, en 1997, se
observa que se ha producido una clara convergencia en el
numero de personas por vehiculo, que se puede observar
tanto por Comunidades Autonomas (Grafico 7) como por
provincias.
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Para analizar este comportamiento, y al igual que se hizo
en ela seccibn anterior con el consumo de los hogares, se
ha optado por descomponer el crecimiento del parque de
automoviles en diversos factores.

Del mismo modo, entre 2000 y 2005, se ha producido una
clara convergencia en el parque de automéviles por habi-
tante. Aquellas Comunidades que partian de parques mas
pequenos por habitante, han experimentado un crecimiento
mayor de esta ratio, coincidiendo ademas, en buena par-
te, con la convergencia en renta per capita que se ha pro-

ducido entre los distintos territorios. Asi, las Comunidades
de Extremadura, Castilla-La Mancha, Andalucia, Galicia,
Cantabria, Castilla y Ledn y Asturias han experimentado
fuertes crecimientos del nivel de motorizacion, mientras
que en Baleares, Canarias o Madrid se observa una ligera
disminuciébn, y en Cataluha, una practica estabilizacion.
Sigue, no obstante, llamando la atencion el comportamiento
del Pais Vasco y La Rioja, que al no haber experimentado
un importante crecimiento de su renta (no han avanzado
en convergencia real respecto a su situacion de partida)
no han experimentado un aumento relevante de su par-
que de turismos por habitante, bajo en relacion con su ni-
vel de renta. Es bien sabido que el parque de turismos, no
obstante, es una informacion que incorpora vehiculos cuyo
uso es distinto del particular, como los utilizados por las
empresas de alquiler de vehiculos, lo que explica el sesgo
relativo que se puede encontrar en las Comunidades Au-
tbnomas con mas peso de la actividad turistica. No obs-
tante, la reduccion de la ratio de vehiculos por habitante
durante este periodo parece indicar algo mas que el el efec-
to que puede derivarse del freno en la actividad turistica
experimentado.
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El cambio en el tamaho del parque per capita, no obstante,
no explica por si mismo si este nivel de motorizacion se
produce con vehiculos nuevos o usados, ni da informacion
sobre la calidad de los vehiculos que componen este par-
que por territorios. Asi, la convergencia en el tamano del
parque podria estar justificada en un aumento de las trans-
ferencias interregionales de vehiculos usados, lo que con-
duciria a un aumento del tamano del parque en las comuni-
dades o provincias con menor renta, pero con una merma
de calidad del parque automovilistico, en la forma de vehi-
culos mas longevos, mas pequehos o menos potentes. Sin
embargo, los datos de matriculaciones de vehiculos nue-
vos (disponibles mensualmente desde diciembre de 2002)
permiten comprobar que esta no es la situacion.

A partir de la informacion de la DGT, se ha procedido a ana-
lizar la evolucion de las matriculaciones de turismos nuevos
de uso particular, disponible mensualmente desde diciem-
bre de 2002 hasta la actualidad. Esta informacion permite
eliminar las transferencias de vehiculos usados y las se-
gundas matriculaciones, asi como conocer las caracteristi-
cas de los vehiculos nuevos matriculados.

La comparacion entre el PIB per capita y la evolucion de las
matriculaciones de vehiculos nuevos para uso particular tam-
bién relativas a la poblacion, deja entrever que en las Co-
munidades que partian de un menor nivel de renta el ritmo
de matriculaciones se ha acelerado en mayor medida. Asi,
el crecimiento de las matriculaciones mas elevado en el
periodo 2003-2006 en Extremadura, Castilla-La Mancha,
Canarias, Murcia o Castilla y Leon, y mas reducido en el
Pais Vasco, Cataluha, Baleares o Aragon. No obstante, es-
tos datos muestran también que el aumento de las matricu-
laciones se ha producido, en mayor medida, en las Comuni-
dades que tenian relaciones entre matriculaciones y turis-
mos mas bajas. Esta aceleracion de las matriculaciones de
turismos nuevos por habitante indicaria, por tanto, que el
efecto de aumento del parque se esta produciendo, tam-
bién, con un mayor peso de los vehiculos nuevos, por lo
que el parque de estas Comunidades se estaria rejuvene-
ciendo. En esta informacion, no obstante, destacan algu-
nos casos como el de Madrid, que mostrarian el impacto
que pueden estar teniendo, entre otros, el efecto sede en
las operaciones de renting o leasing a particulares.

La convergencia, no obstante, no solamente se produce en
la cantidad de bienes que se compran. El aumento de renta
posibilita, ademas, una mejora de la calidad de los bienes
comprados, que se observa también en los vehiculos.

La DGT proporciona diversos datos que permiten clasificar
un automovil, utilizandolos como medidas de la calidad del
mismo. La cilindrada, utilizada en gran medida para la
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fiscalidad, ha ido perdiendo relevancia ante el avance tec-
nologico de la produccion de automéviles y las normativas
dirigidas a reducir el consumo energético. De hecho la cilin-
drada media de los automoviles matriculados esta disminu-
yendo desde hace tres ahos en Espaha y en Europa, por lo
que parece mas ajustado utilizar la potencia, que continua
aumentando, como variable de la calidad de los automovi-
les. Si en 2003 la potencia media del vehiculo matriculado
era de 75,2 kw, en 2006 ascendio hasta 82,2. Efectivamen-
te, una mayor renta per capita conduce a la compra de ve-
hiculos mas potentes por lo que se detecta una clara corre-
lacion entre el nivel de PIB per capita en 2006 y la potencia
de los vehiculos matriculados en el mismo periodo.

Pero también se puede observar como en los Ultimos tres
anos, la convergencia en renta se ha producido no sola-
mente en las matriculaciones, contribuyendo a reducir las
diferencias en el parque de automoviles per capita, sino tam-
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bién en la calidad del mismo. En aquellas Comunidades
que partian de automoviles menos potentes, el incremento
de la misma ha sido mayor.

En definitiva, de acuerdo con la evolucion de la poblacion
es previsible que se produzca un aumento en el numero de
matriculaciones per capita a corto y medio plazo. Se obser-
va una relacion positiva entre el parque de automoéviles, el
nivel de renta de renta per capita y la edad del cabeza de
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familia, todos ellos factores con tendencia a incrementarse
en los proximos anos. Asimismo, desde un punto de vista
regional parece comprobarse que, para las Comunidades
Autdbnomas que partian de niveles de parque de automovi-
les y matriculaciones mas reducidas, la convergencia en ren-
ta per capita esta facilitando que se igualen estas cifras, asi
como la calidad de los vehiculos. Existe, por tanto, conver-
gencia en calidad, potencia, y renovacion del parque.
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