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La foto fija

Quienes son

|0Ss mercados emergent

es?

Mundo: Riquezay Salud (2012) (PIB per capita en US$ y Experanza de Vida)

Fuente: Gapminder y Banco Mundial
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SOoN paises cuyo crecimiento es mas elevado...

Emergente

Pero eso no constituye una novedad..

Crecimiento del PIB per capita (1980-2020) Crecimiento del PIB (2012-22)
(% anual, nominal ajustado por paridad de compra) (% anual media)
Fuente: BBVA Research Fuente: BBVA Research, FMI,OCDE, Consensus Forecasts
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Seguiran ganando peso dentro de la economia
mundial..por |0 que a partir de anora tendran
Mmas peso..

PIB Mundial: Economias desarrolladas y Emergentes

(en %) Economias Emergentes frente a Desarrolladas
Fuente: IMF/WEO Fuente: IFMI y BBVA Research
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El crecimiento extra de la proxima decada estara

generado fundamentalmente por ellos (cerca de
un 80%)..

PIB Incremental entre 2012 y 2022 por region %)

Fuente: BBVA Researc| h y FMI/WEO
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China e India continuan jugando oftra liga dentro de ,
las Economias Emergentes que lideraran el Eagtesy Nesp
Crecimiento mundial (Eagles)....

PIB Incremental entre 2012 y 2022 Los 3 Grandes: PIB Incremental entre 2012 y 2022
(% contribucion al PIB mundial) (% contribucion al PIB Mundial de los 3 grandes)
Fuente: BBVA Research and IMF/WEO Fuente: BBVA Research and IMF/WEO
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Pero hay otros grandes jugadores dentro de este Reivholt
grupo y otros muy atractivos le siguen detras (Nido)...

PIB Incremental entre 2012 y 2022: Eagles y Nest (excluyendo China e India)

(% contribucion al PIB mundial, tamano de la burbuja es proporcional a su PIB actual)
Fuente: BBVA Research and IMF/WEO
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La "prima demografica” se va a moderar pero al ot
Mmenos se mantendra en algunos emergentes...

Urbanizacion

Crecimiento de la Poblacion en Edad de Trabajar % ania)  Piramide de la poblacion (2010) % de la poblacion total

Fuente: BBVA Research y ONU Fuente: BBVA Research y Naciones Unidas
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Pero otros factores como Urbanizacion y
aglomeracion van a mantener el atractivo de los Poblacion &
emergentes..

Poblacion urbana y aglomeraciones por tamaio en 1980 y 2025

Fuente: Naciones Unidas
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La explosion de las clases medias tambien aumenta  JAEEwEs
el potencial de consumo de estos paises..

Estimacion de la Distribucion del Ingreso en funcién del PIB por habitante

(USD constantes de 2010 ajustados por PPP en millones de habitantes y en % del total)
Fuente: BBVA Research, Banco Mundial y Naciones Unidas
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..y esto esta siendo especialmente intenso en Dty
algunas areas..

Estimacion de la Distribucion del Ingreso en funcion del PIB por habitante

(USD constantes de 2010 ajustados por PPP en millones de habitantes y en % del total)
Fuente: BBVA Research, Banco Mundial y Naciones Unidas
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LO que provocara cambios en |os patrones de
consumo de muchos de estos paises..

Patrones de Consumo en Corea del Sur (1980-2010):

(Distribucion del Gasto por grupos COICOP (PIB per capita ajustado po PPA)
Fuente: BBVA Research

100% 1
90% -
80% -
o | I
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

1980 (6.095%) 1990 (13.068%) 2000 (20.901$) 2010 (29.7179%)

m Alim y Bebidas Tabaco y Alcohol

m Vestido y Calzado m Vivienda
Menaje Sanidad

® Transporte = Comunicaciones
Ocio y Cultura Educacion

Hoteles y Restautracion Otros Servicios a Empresas

Oportunidades para las Pymes en paises emergentes / Diciembre 2013

Revolucion

Clases Medias

Patrones de Consumo de los Mercados Emergentes

(PIB per capita, % en consumer price index basket, 2012)
Fuente: BBVA Research & IMF
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Algunas industrias se van a ver beneficiadas, como _JESEEs
por eiemplo la del automovil...

Clases Medias

Aumento del Paqrue Mundial de Automoaviles PIB per capita y propiedad de vehiculos
(millones de vehiculos) (unidades por 1,000 hab)
Fuente: BBVA Research Fuente: BBVA Research
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Algunas industrias se van a ver beneficiadas, como  JhSEs
por eiemplo la del automovil...

Crecimiento medio anual del parque de automoviles entre 2010 y 2020

Fuente: BBVA Researc| h
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Revolucion

Clases Medias

Pero también otras como las de Productos lacteos..

Consumo de productos lacteos per capita y previsiones para los proximos afnos

(kilos de leche equivalente)
Fuente: OCDE-FAQ
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Revolucion
Clases Medias

O la industria del Vino..

Principales paises consumidores de vino en el mundo (2010)
Fuente: BBVA Research y TDA
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Revolucion

Clases Medias

Vino: el caso de China

Exportaciones de vino a China de los principales productores mundiales (2005-2010)
Fuente: BBVA Research y UN-COMTRADE
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Calzado y capacidad adqguisitiva

Consumo de calzado y transiciéon del ingreso ©o011)

Fuente: BBVA Research, FMI y APICCAPS
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Revolucion

Clases Medias
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Revolucion

Clases Medias

Calzado: principales actores mundiales

Produccion y consumo de calzado en el mundo (2011)
Fuente: BBVA Research, FMI y APICCAPS
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..asl como otro tipo de semi-necesidades e incluso JEEses
bienes de consumo mas discrecional..

Consumo de productos de lujo en el mundo (estimacién 2012)

(miles de millones de USD)
Fuente: Bain&Company
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Tambien suponen retos importantes. Las
necesidades de infraestructuras aumentaran, sobre
todo en las areas de alto crecimiento..

Economias Emergentes: Necesidades de Inversiéon
en Infraestructuras anuales cambios 2010-2030

(Total en USD bns)
Fuente: World Bank
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Oportunidades para las Pymes en paises emergentes / Diciembre 2013

Necesidades de Inversion en Infraestructuras en los

mercados emergentes en 2030

( Total en miles de millones de USD)
Fuente: World Bank
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Para |o gue se estan creando nuevas formas de
financiacion...

Proyectos de Infraestructura en iniciativa Publico Proyectos de Infraestructura en iniciativa Publico
Privada n UsD bns) Privada n 2005 UsD bns)
Fuente:Banco Mundial Fuente:Banco Mundial
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Que se sumaran a las ya tradicionales...

Crédito Privado (% del PIB): Cambios 1998-2008 Crédito Privado (% del PIB): Cambios 2012-2017
(cambio annual en la ratio) (cambio annual en la ratio)
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La Productividad Total de los Factores (progreso
tecnologico) se modera en el mundo, pero también
agui mantienen crecimientos destacables..

Productividad Total de los Factores (1990-2012)

(medianas,medias moviles de 5 anos)
Fuente: Total Economy Database y BBVA Researc| h)
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Oportunidades para las Pymes en paises emergentes / Diciembre 2013

La calidad de la fuerza laboral vy los niveles de
educacion emergentes también estan mejorando...

Calificaciones de Educacion Secundaria
(score; 2009)

Fuente: BBVA Research and OECD PISA Report
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Y todo ello gueda reflejado en lo que venden ..Nno
solo los mas avanzados...

Corea del Sur: Distribucion de Exportaciones netas(1962-2010)

(% de total exportaciones)
Fuente: MIT Atllas
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Sino también en |os gue vienen detras

Turquia: Distribucion de Exportaciones netas(1962-2010)

(% de total exportaciones)
Fuente: MIT Atllas
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El papel de los Emergentes en el comercio tambiéen
es creciente..incluido el Sur-sur....

Distribucion de las exportaciones mundiales en funcién origen y destino

(% del total de exportaciones)
Fuente: BBVA Researcl hy IMF/DOTS

1980s-1990s 2010-2012

Sur-Norte Sur ;Sur
16% 6%

Sur en 40% de las transacciones Sur en 60% de las transacciones
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NO solo aumentan su peso en las exportaciones,
sino tambien e las importaciones...

Distribucion de las importaciones Mundiales
(% de las importaciones Mundiales)

Fuente: WTO
1980 2011
Ching, 1% Other devaloping United Arab Emirates, 1% Other developing
and emenging ] and emarging
Taipei, Chinese, 1% economies, 15% Thailand, 1% aconomies, 14%

Korea, Republic of, 1% Brazil, 1%

European Unicn (15)° European Union (15)

Mexico, 1% 41% Turkey, 1% 30%
Iraq, 1% Taipei, Chinese, 2%
Nigeria, 19 Mexico, 2%

Brazi, 1%
South Africa, 1% Singapore, 2%
singapore, 1% — India, 3% ;{“}:ﬂ
Hinﬁ?ﬂfréﬁ??% Developed - Korea, Republic of, 3% 5%
b asconomies, 719
: Commonwealth of
Former
Independent States (C15), 3%
Soviet Union, 3% P (1),
Other developed China, 109
aconomies, 11%
United Stafes, Other developed Unitad States,
Japan, 7% 129 economies, 109 | Japan, 5% | | 13%

2 Includes intra-EL trade.
Sowurce: WTO Sacratariat.
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Y las rutas comerciales tambien estan cambiando...

Comercio Mundial entre zonas geograficas en 2011

(% en 1990 entre paréntesis)
Fuente: WTO y BBVA Research

orth America-Asie,
\ 780

(10.2%

\@.5%
—

\ : Iklil:‘u:'.IEé_=I I?Et-.ﬁ.ﬁia, D
South and Cantral ]
America-Asia, 20% (3.2%)

(0.8%)

Central America (0.7%)

Q Aumento en la participacion
O Misma participacion

Source: WTO Secratariat estimates. O Disminucion en participacion

Note: World trade includes intra-EL) trade. Arrow weights based on shares in 2011, Trade within regions and with unspecified
destinations represented 54% of world trade in 2011.
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Tambien se estan produciendo cambios en el
Turismo Internacional

EAGLEs: Ingresos por turismo internacional EAGLEs: Gasto en turismo internacional
(miles de millones de USD) (miles de millones de USD)
Fuente: BBVA Research y WDI /BM Fuente: BBVA Research y WDI/BM
Ranking | Ranking ' Ranking Ranking
en 2005 | en 2011 i en 2005 en 2011
China 7 3 32 50 58 China 7 4 25 60 142
Turquia 9 8 20 25 25 Rusia 9 9 18 30 64
India 26 15 8 15 92 Corea 11 13 17 20 16
Corea 24 16 8 14 67 Brasil 29 14 6 19 228
Rusia 25 19 8 13 63 India 25 17 8 14 66
México 16 21 13 13 -2 México 23 21 9 9 1
Indonesia 38 30 5 8 50 Indonesia 34 23 5 8 79
Brasil 40 33 4 6 48 Turquia 3 5 66

EAGLEs EAGLEs
G7 G7

El numero de turistas procedentes de Rusia aumenté en Espafia un 40% en 2012 hasta los 1,2 millones
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Como gueda reflejado en la mejora de sus ratings..

indice de rating soberano 2007-2013

Fuente: BBVA Research con datos de S&P. Moodyvs v Fitch

AMA ° e ° r
0 ® Y ® AAA
ﬁ — A+ 4 —e Y
Mo Mo M o
ﬁe' 4 A+ - A+ 7
] A ] N
2— ] A b A
BBB+ [ BBB+ | BBB+ ]
BBB ] _’\_\.o—o L re BBB BBB |
BBB- BBB- ] BBB- |
BB+ BB+ ]| BB+ \ PY
BB | ,-/_'7 BB ] BB
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B+ T B+ 1 g+ i
B A B 1
EA _ ] -
cce+ | Beer ] cgg%
ccc | ccc B
Ccc- ccc | €cc- |
ool cC cC
D D 1 D
Noruega Suecia Austria Alemania Francia Italia Espafia Bélgica Grecia  Portugal Irlanda
Nucleo Periférico  Europa EM Latam Asia EM
AR AAA- 4 A
AA+ AA+  H AA+
A A A AT
AA- AA- A AA- ]
,:+ 1 !_l_. ﬁ+ 1 A+ :rl—’_. _,—I—I.
J | 4 A
A —® AT A —e
BBB+ T - o BBB+ 1 B8+ | -9
BBB | e — BBB 1 BBB | _
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BB+ ] BB+ ] BB+ | _,_r'J.
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B - B
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e ] &EC 1 cc ]
D D 1 D
Turquia Rusia Polonia ~ Chequia  Hungria Bulgaria  Rumania Croacia México Brasil Chile  Colombia Peru  Argentina China Corea Tailandia Indonesia ~ Malasia Filipinas

[ndice de rating soberano: Indice que traduce los cédigos de letras de las tres agencias importantes (Moody's, Standard & Poor’s y Fitch) a posiciones numéricas desde 20 (AAA) hasta impago (0) . El
indice muestra la media de los tres ratings numeéricos.
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